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Obecnie, u progu drugiej dekady XXI wieku,
media elektroniczne oraz funkcjonowanie
artysty w sieci przestaty by¢ nowoscig w sztuce,

a staly sie nieodlagcznym elementem jej pejzazul.

Dzieki pojawianiu sie nowych technologii umozliwiajgcych kreowanie
wspolczesnych srodkow artystycznego wyrazu Internet nieustannie transfor-
muje kulture spoleczenstwa informacyjnego. Sztuka w Sieci w pelni zalezy od
tego spoteczenstwa, poniewaz — jak zauwaza Ewa Wajtowicz — ,korzysta [ono]
z Internetu i jest przezen ksztaltowane, rowniez poprzez fakt, ze sztuka ta
nie moze funkcjonowacé poza Internetem”. Mozna by polemizowa¢ z pogladem
o niemozliwosci funkcjonowania net artu3 poza Siecia, lecz nie jest to naszym
celem: w niniejszym artykule przytoczymy i omoéwimy przyklady ilustrujace
transfer sztuki sieciowej do mediow tradycyjnych.

We wstepie do ksiazki E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komu-
nikowania Zbigniew Bauer przypomina, ze poczatkowo Internet ,mial by¢
przestrzenig swobodnej wymiany mysli, wolnej tworczosci, wolnego dostepu
do wytworéw ludzkiego umystu i geniuszu”. Sieé, pomimo przekraczania
wszelkich granic, miala by¢ wolna od polityki i ekonomii, jednakze jej wolnosé

1E. Wéjtowicz, Twérca jako postproducent — miedzy postmedialnym remiksem a reprogramo-
waniem kultury, w: Remiks. Teorie i praktyki, red. M. Gulik, P. Kaucz, L. Onak, Krakow 2011,
s. 16, [online] <http://$¢-ch.pl/remiks-teorie-i-praktyki>, dostep: 23.10.2015.

2Taz, Net art, Krakéw 2008, s. 9.

3 Termin ten poczatkowo by} zapisywany jako ,net.art”. Zwigzane jest to z jego pierwszym
pojawieniem sie w Sieci w grudniu 1995 roku, gdy Vuk Cosic, stowenski artysta, otrzymat e-mail
z ciggiem nieczytelnych znakéw, w ktorym jedynym czytelnym fragmentem bylo Net.Art.
Po rozszyfrowaniu wiadomosci okazalo sig, ze jej trescig byto: ,All this becomes possible only with
emergence of the Net. Art as a notion becomes obsolete...” [Wszystko to staje sie¢ mozliwie dopiero
z wylonieniem sie Sieci. Sztuka jako pojecie staje sie zbedna...]. Nazwa ta zostala szybko spopula-
ryzowana przez tworcow i teoretykow sztuki w Internecie, zwlaszcza ze jej pisownia wskazywala
na silne uwarunkowania technologiczno-informacyjne. Wiecej zob. tamze, s. 22—-23.

4 7. Bauer, Wstep 2, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red.
W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 16.
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sjest dzisiaj towarem deficytowym, gdyz pod wptywem naciskow politycznych,
prawnych i biznesowych ulega marginalizacji”®. Poczatkowo Internet nie byt
ukierunkowany na generowanie zyskow, lecz na poszerzanie mozliwosci jego
uzytkowania. Swoboda wypowiedzi potgczona z mozliwoscig komentowania
na biezgco aktualnych wydarzen oraz tworzenie wtasnych kanatéow przekazu
staly sie, jak to okresla Justyna Hofmokl, jednymi z ,podstawowych funkgji,
ktére zdecydowaly o wyjatkowym charakterze nowego medium”® — srodka
spotecznego komunikowania majgcego cechowac sie przede wszystkim wlasnie
wolnoscig. To ku niej sklaniali sie pionierzy Internetu, przeciwni jego komer-
cjalizacji. Upowszechnienie Sieci okazalo sie jednak rownoznaczne z utratg
elitarnosci i wprowadzeniem mechanizméw reklamowych, na co cze$¢ uzytkow-
nikoéw Internetu do dzis nie wyraza zgody. Komercjalizacja Sieci jest zwigzana
z konsumpcjonizmem i korporacjonizmem, dlatego tez ujawniajg sie funkcje
Internetu stluzace przede wszystkim reklamie i promocji, a prywatnosc jednostki
schodzi na dalszy plan, przez co zaczyna sie ograniczaé¢ wolnosé tego medium?.

Wolnos¢ oferowana przez Internet wplynela na pojawienie sie nowych form
wyrazu bedacych czescig net artu — memu i remiksu. Zjawisko powstawania
nowych form ekspresji artystycznej ma rowniez zwigzek z konwergencja, gdyz
dzieta kultury popularnej sg najczesciej jej efektem. To konwergencja, jak pisze
7. Bauer, wraz z remediacjg i mediatyzacjg, jest kluczem do wspoétczesnej sytuacji
mediow8. Konwergencja opiera sie na wzajemnym napedzaniu sie ,,aktywnosci
mediow profesjonalnych i amatorskich, bazujgcych na zacieraniu przeréznych
granic”™. Jest procesem coraz bardziej widocznym nie tylko w mediach, lecz
takze w samym spoleczenstwie, i wigza sie z nig migracje zaré6wno miedzy

medialnymi platformami, jak i odbiorcami. Jej istota jest nieustanny procesi?,

ktérego nastepstwem jest wlasnie powstawanie nowych form komunikowaniall,

umozliwiajace wzajemne przenikanie sie¢ mediow, tresci kulturowych i komer-
cyjnych, tworcow i odbiorcow!2. Do rozprzestrzenienia i reorganizacji sztuki
W znacznej mierze przyczynily sie takze media spolecznosciowe, stanowigce
ogniwo w procesie konwergencji.

5 M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyj-
nych a reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, Warszawa 2012, s. 48.

6 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspélne, Warszawa 2009, s. 114.

7M. Szpunar, dz. cyt., s. 46—49.

8 Wiecej zob. Z. Bauer, dz. cyt., s. 24.

9 K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediéw, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 3, s. 23,
[online] <http:/sm.id.uw.edu.pl/Numery/2011_3_46/pelny.pdf>, dostep: 29.10.2015.

10 Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum. M. Ber-
natowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 256.

11 Wiecej zob. T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediéw i mediach przysztosci
w aspekcie konwergencji, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 26.

12 Wiecej zob. B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stéw kilka, [online] <www.ebib.in-
f0/2008/92/a.php?jaskowska>, dostep: 1.03.2009.
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Net art w Internecie vs net art na Facebooku

Kontekst zwigzany z powstaniem net artu pozwoli w pelni poznac i zrozu-
mie¢ nowy wymiar sztuki obecnej w Srodowisku sieciowym. Niektorzy badacze
zadajg pytania dotyczgce granicy interaktywnosci dzieta sztuki, ktore powstato
i jest obecne w nowych mediach. Zastanawiajg sie jednoczesnie nad tym, czy
Internet jako medium odznaczajgce sie interaktywnoscia, hipertekstowoscia,
wirtualnoscig, digitalizacjg i rozproszeniem jest po prostu nowym i atrakcyjnym
jezykiem mediow, czy tez radykalng zmiang statusu i miejsca sztuki.

By w pelni zrozumieé, czym jest net art — sztuka w Internecie, ktorej po-
czatek datuje sie na lata dziewiecdziesigte XX wieku, czyli okres masowego
dostepu do Sieci — warto przyblizyc jego definicje. Ryszard W. Kluszczynski
przez net art rozumie alternatywny uklad sztuki funkcjonujacy poza systemem
galeryjnym, ktory ,dazy do przelamania izolacji jednostek, czynigc z tworczej
samoekspresji, kontaktu i globalnej, wielokierunkowej komunikacji podsta-
wowe jakosci sztuki”13. Jako cechy charakterystyczne net artu badacz ten wy-
mienia: powszechnos$é, otwartos$c i bezgranicznosc. Natomiast tworcow sztuki
w Internecie okresla jako tych, ktorzy akcentujg wolnos¢, anarchicznosé i majg
zainteresowania spoteczno-politycznel4. Autorzy zajmujacy sie sztuka w Sieci
podkreslajg wszak, ze jakakolwiek jej definicja moze by¢ postrzegana jedynie
jako proba definicji, poniewaz w naturze net artu jest zapisana pltynnosé poje-
ciowa, a co sie z tym wigze — wymykanie sie z gory okreslonym ramom. Dlatego
warto przytoczyc¢ takze definicje net artu zaproponowang przez E. Wojtowicz,
ktora uwzglednila te zmiennosc¢:

Niematerialna, interaktywna sztuka, ktorej podstawowym medium i kontek-
stem jest Internet. Tematyka net artu najczesciej dotyczy Internetu i komu-
nikacji sieciowej oraz technologii. Projekt net art ma hipertekstowa, nieline-
arng budowe i zaktada aktywny odbior w postaci wielokierunkowej nawigacji.
Oprocz wizualnej postaci dzieta wazny jest proces interaktywnej komunikacji
[...] Net artysci unikajg definicji i zacierajg granice miedzy sztukg a przestrze-

nig Siecilb.

Pierwsze dzialania w obszarze net artu wigzg sie z 1993 rokiem, kiedy
rozpoczal sie w Swiecie boom internetowy. Wowczas powstala miedzy innymi
Mosaic — jedna z pierwszych przegladarek WWW, ktore dziataly w trybie graficz-
nym. Projekty z lat dziewiecdziesiatych nie byly jeszcze catkowicie ,,zanurzone”
w Internecie, gdyz artysci dopiero zaczynali bada¢ to nowe medium. Sztandaro-
wym przykladem z tamtego okresu jest praca The File Room Antonia Munta-
dasa, skladajgca sie ze strony WWW oraz instalacji w Randolph Street Gallery
w Chicago, czy The World’s First Collaborative Sentence Douglasa Davisa.
Jak pisze Wojtowicz, ,Srodowisko net.artystow rozwinelo sie i skonsolidowato

13 R.W. Kluszczynski, Net art — nowe terytorium sztuki, w: Nowe media w komunikacji spo-
tecznej XX wieku, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 419.

14 Tamze.

15 B. Wojtowicz, Net art, s. 11-12.
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w latach 1993199816, Natomiast wspélczesna sztuka Internetu obejmuje, oprocz
net artu, takze browser art, e-mail art, software art czy web art. Inni badacze,
jak chociazby Christiane Paul, proponujg nastepujacy podziat sztuki Sieci:

— projekty hipertekstowe,

— projekty netaktywistyczne,

— performance,

— projekty oparte na czasiel”.

Warto wspomniec takze o remiksach i nawigzaniach, ktore net artysci czynili
w odniesieniu do prac innych artystéwl®. Wczesne prace z obszaru net artu
to dzieta artystow zwigzanych z tradycyjnymi mediami, miedzy innymi z foto-
grafig i filmem, czy zajmujacych sie na przyktad graffiti. Natomiast Wojtowicz
sztuke Internetu dzieli wedlug kryterium chronologicznego oraz tematycznego.
Pierwszym etapem jest wedlug niej net.art (1993—1998) — wtedy rozpoznawano
medium i ksztalttowalo sie Srodowisko artystow. Juz w tym okresie mozna wy-
rozni¢ nastepujace kategorie tematyczne: dziatania haktywistyczne, badania
hipertekstu oraz tworzenie hiperfikcji, browser art, software art oraz sztuka
kodu. Wowczas pojawity sie takze gtowne watki korespondujgce z net.artem,
jak strony WWW, e-mail, audio, wideo, grafika, animacjal®.

Wspotczesny net art odwotuje sie przede wszystkim do takich form wy-
razu, ktore pozwalajg tworcy na wyrazanie autorefleksji oraz wchodzenie
w interakcje z odbiorcami danego dziela. Przemiany, ktore zaszty w kulturze
chociazby pod wplywem nowych medioéw, sprawily, ze sztuka coraz czesciej
przekracza swojg materialng sfere. Internet zapewnia odzew z dowolnego miej-
sca i 0 wybranej porze. Do prezentowania sztuki Sie¢ jest uzywana zaréwno
przez artystow profesjonalnych, jak i amatorow, dlatego mozna powiedzieé, ze
,mamy do czynienia ze zjawiskiem, ktore staje sie odpowiedzig na spoteczne
i kulturowe zapotrzebowanie. Net art przestaje by¢ »sztuka dla sztuki«, jest
raczej globalnym, cho¢ zapewne niezwykle specyficznym polem odkrywania
siebie, rozwijania kompetencji intrapersonalnych i interpersonalnych”0. Przez
samo tworzenie, jak i dzielenie sie efektami kreacji dochodzi do nawigzania
kontaktu z samym sobg i z innymi. Dodatkowo wyznacznikami takiej tworczosci
sg: nowos¢, niezalezno$¢, poszukiwanie innych, czesto nowych form wyrazu,
niezwyklo$¢ wypowiedzi (odwotujgca sie do uczué, emocji, przezyc, spostrzezen
autora). ,Sam wytwor czesto pojawia sie w cyberprzestrzeni niespodziewanie,
ale i tak samo szybko znika, zastgpiony przez tworce »obrazem« blizszym jego
aktualnym problemom”?!, Hanna Krauze-Sikorska podkresla, ze wiekszo$é
wytworow z zakresu net artu jest wypowiedzig artystyczna, ktora przybiera
forme komunikatu obrazujgcego bunt przeciwko rzeczywistosci, autorefleksje,

16 Tamze, s. 24
17 Ch. Paul, Digital Art, London 2003, s. 111.
18 Jedna z pierwszych takich prac by} projekt Vuka Cosica History of Art for Airports z 1997 roku.
19 Wiecej zob. E. Wéjtowicz, Net art, s. 26-27.
20 H. Krauze-Sikorska, Net Art — nowa przestrzen artystycznej kreacji mlodziezy, s. 145,
[onliélle] <http://edunet.amu.edu.pl/mae2012/11_Krauze-Sikorska_2012.pdf>, dostep: 30.10.2015.
Tamze.
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dialog, zacieranie granic miedzy nadawca a odbiorca??. Net artysta, jak po-
wiedzial Henryk Grajewski, to dusza i mézg. ,Nie wystarczy mu poetycka
wrazliwo$¢ na $§wiat, nie wystarczy mu malarskie wyczucie swiatta, koloru
i formy; nie wystarczy mu cierpliwos¢ rzezbiarza [...] Artysta Internetu musi
takze potrafi¢ mysleé¢ strukturalnie, w nowych jezykach, tak jak programista
komputerowy”23. Wéjtowicz dodatkowo dzieli artystow w Sieci na tych, ktérzy
kopiuja cudze strony, ,pozostawiajgc je w niezmienionej formie, a takze na
tych, ktorzy modyfikuja skopiowany material”24.

Jak zauwaza Dominik Batorski, ,,wzrost ilosci publikowanych tresci dotyczy
nie tylko liczby podmiotow, ktore je zamieszczajg w Sieci, ale rowniez poszcze-
gélnych serwiséw, w szczegélnosci portali informacyjnych”25. Wyjatkowym
przykltadem moga by¢ w tym przypadku portale spotecznosciowe, poniewaz to
wiasnie ,Swiat »fejsowo-twitterowy« jest coraz bardziej naszym swiatem. Trzeba
i warto w nim by¢”26. Dane z 2009 roku wykazaly, ze to wlasnie Facebook jest
najwiekszg baza ruchu w Internecie i generuje o wiele wiecej przejs¢ do innych
serwis6w niz dotychczasowy ,magnat” w tym zakresie, czyli Google?’. W Polsce
korzysta z tego portalu ponad 60% uzytkownikow?8, Jak méwi Wiestaw Godzic,
»,dla mnie Facebook nie jest Smietnikiem — gléwnie dlatego, ze zwykle podnosze
range tematéw, ktorymi sie zajmuje, i ludzi, z ktérymi sie kontaktuje”2°. Media
spotecznosciowe sg zatem jednym z najczesciej wykorzystywanych narzedzi
stuzacych przyciaganiu uwagi uzytkownikéw Sieci30.

Tworcy net artu, ktérzy maja swoje strony internetowe lub blogi, zamieszczajg
na nich tak zwane wtyczki do Facebooka. Jak pokazujg badania Pew Research

22 Na zacieranie granic miedzy nadawca a odbiorcg oraz na to, ze wspélczesnie ich role sg
wymienne, zwrocit uwage takze Z. Bauer w opracowaniu Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co sie
zmienito i jak bardzo?, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 81-102.

23 H. Grajewski, Sztuka Internetu, [online] <http:/cis.art.pl/PODORKO/TEXTY/PUBLIKACJE/
INEART/text.html>, dostep: 28.04.2012.

24 E. Wéjtowicz, Net art, s. 37.

25D, Batorski, Filtrowanie spotecznosciowe w internecie — nowy sposéb docierania do tresci
i jego konsekwencje, ,Studia Medioznawcze” 2015, nr 3, s. 43, [online] <http:/sm.id.uw.edu.pl/
Numery/2015_3_62/pelny.pdf>, dostep: 31.10.2015.

26 W. Gadowski, Przebudzenie Mojsesza (politgramota). Dekalog Pieczynskiego dla trzédki
TVN, [online] <http://wpolityce.pl/polityka/138710-przebudzenie-mojzesza-politgramota-deka-
log-pieczynskiego-dla-trzodki-tvn>, dostep: 29.10.2015.

27 R. Dash, Facebook Now Responsible for Majority of Web Portal Traffic, ,AdWeek” 2010,
[online] <http://www.adweek.com/socialtimes/facebook-responsible-for-majority-of-online-traffic>,
dostep: 8.03.2015.

28 Wiecej zob. World Internet Project. Poland (2013), Warszawa 2013, s. 47.

29W. Godzic, Wstep 1, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 10.

30 Badania zrodel ruchu 25 najpopularniejszych stron w Stanach Zjednoczonych wykazaly, ze
pod wzgledem przyciggania uwagi to wlasnie Facebook zajmuje jedno z gtownych miejsc. Podobnie
przeprowadzone w 2014 roku badania znaczenia mediow spolecznosciowych (Facebook, Twitter)
w zakresie pozyskiwania czytelnikow wykazaly, ze 66 analizowanych gazet (100%) od dawna
korzysta z portali spotecznosciowych w celu pozyskiwania czytelnikow. Na podstawie tych danych
mozna wysnué¢ wniosek, ze mediom optaca sie aktywnos¢ na portalach spotecznosciowych. Wiecej
zob. K. Olmstead, A. Mitchell, T. Rosenstiel, Navigating News Online: Where People Go, How They
Get There and What Lures Them Away, Washington 2011, s. 1-30; A. Ju, S.H. Jeong, H.I. Chyi,
Will Social Media Save Newspapers?, ,Journalism Practice” 2014, vol. 8, nr 1, s. 1-17.
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Center z 2013 roku, 47% uzytkownikow Facebooka czerpie z niego biezgce
informacje3! i — co warto podkresli¢ — ,,spotecznej cyrkulacji podlegaja nie tylko
informacje, ale réwniez tresci kultury”32. Poza tym wtyczka do tego serwisu
znacznie ulatwia dzielenie sie tresciami miedzy uzytkownikami, sprzyja o wiele
wiekszej zauwazalnosci okreslonego uzytkownika i publikowanych przez niego
tresci, a takze zwiekszeniu liczby ,,polubien” czy osob go obserwujacych. Korzy-
stanie z Facebooka jest wspotczesnie jednym z najpopularniejszych sposobow
korzystania z Internetu. Jego popularnosé i sposob, w jaki jest wykorzystywany,
w pelni przeklada sie na rozpowszechnianie i popularnos¢ tresci.

Klika na link do strony internetowej

Otrzymuje informacje, newsy
Komentuje treéci zamieszczone
przez inne osoby

Lajkuje lub promuje tresci zamieszczone
przez inne osoby

Przesyla linki, informacje, wideo czy inne tresci
stworzone 1 zamieszczone przez inna osobe

Lajkuje lub éledzi na portalu spoleczno$ciowym
strone sponsorowang przez prywatna, firme

Aktualizuje status

Sprawdza lub zmienia ustawienia prywatnosci

Zamieszcza rysunki lub zdjecia wykonane
przez Pana/ia osobiScie

Sprawdza informacje na temat jakiego$
polityka lub §ledzi go na portalu

Zamieszcza co$, co Pan/i osobiScie
napisal/a, np. opowiadania
Zamieszcza informacje osobiste, takie
jak Pana/i adres czy miejsce pracy

Usuwa ze znajomych, odlajkowuje kogo$
z listy znajomych

Dotacza do grupy lub zaktada grupe dyskusyjna
na temat polityki lub spraw zwigzanych
z polityka,

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Procent uzytkownikéw
serwisow spolecznosciowych
nie wiem nigdy [ rzadziej [ raz w tygodniu [} raz dziennie lub czeécie]

Rys. 1. Aktywnos¢ uzytkownikéw na portalach spotecznosciowych
Zrodto: D. Batorski, dz. cyt., s. 52.

31 Por. J. Holcomb, J. Gotfried, A. Mitchell, News Use Across Social Media, Washington 2013.
32 D. Batorski, dz. cyt., s. 49; zob. tez M. Filiciak, J. Hofmokl, A. Tarkowski, Obiegi kultury.
Spoteczna cyrkulacja tresci, Warszawa 2012.
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Polityka portalu Facebook zapewnia dostarczanie uzytkownikowi ade-
kwatnych i interesujgcych go informacji. W znacznej mierze dzieje sie tak za
sprawg znajomych oraz innych podmiotow przesytajacych najprzerozniejsze
wiadomosci. Serwis ten peini wiec funkgje filtra i zbioru rzeczy w jednym miej-
scu, poniewaz spoteczenstwo Sieci coraz czesciej korzysta z filtrow spotecznych.
7 danych przedstawionych w formie wykresu (rys. 1) wynika, ze funkcja portali
spotecznosciowych jest zwigzana przede wszystkim z dystrybucjg tresci, ktore
zamieszczajg inni uzytkownicy, oraz z ich filtrowaniem (lajkowanie, dzielenie
sie tresciami z innymi).

7 prowadzeniem profilu na Facebooku wigze sie takze budowanie zaanga-
zowania i przycigganie uwagi uzytkownikow. Rola social mediow jest znaczaca,
poniewaz ci, ktorzy korzystaja na przyktad z Facebooka, uwazajg Internet za
wazne zrodlo informacji (rys. 2). Poza tym nalezy zwroci¢ uwage na dziatalnos$é
internetowych tworcow i tego, w jaki sposob przejawia sie ich aktywnos¢, nie
tylko w kontekscie Facebooka.
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Rys. 2. Internet jako zrédto informacji
Zrodlo: D. Batorski, dz. cyt., s. 54.

Wigkszosé tworcow zwigzanych z net artem w glownej mierze publikuje
swoje dzieta w portalu spotecznosciowym Facebook, co jest zrozumiale, bioragc
pod uwage wyzej wymienione cechy tego portalu. Staje sie on jednym z podsta-
wowych miejsc zar6wno promocji, jak i komunikacji z odbiorcami, a to wptywa
na budowanie specyficznej wiezi — e-spotecznosci. Wpisuje sie takze w nurt
mediow rozprzestrzenialnych (spreadable media), w ktorych pierwszoplanowsg
role odgrywajg jego uzytkownicy wzajemnie przesylajacy sobie okreslone tresci.
,<Koncepcja medi6w rozprzestrzenialnych wigze sie z modelem wspotinternetu.
Medium to jest budowane z tresci, ktorych tworzenie i odbiér odbywa sie w gru-

pie wspoélinternautéw. Staje sie on medium tworzacym grupowa tozsamos¢”33.

33 M. Szpunar, dz. cyt., s. 141.
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W dalszej czesci artykutu zostang przedstawieni wybrani tworcy net artu
wraz z uwzglednieniem popularnosci ich fanpage’ow na Facebooku, co ukazuje

skale odbioru publikowanych przez nich tresci®4.

Kultura remiksu, czyli ,odtwérczy twoércy”

Czlowiek w relacji z mediami nie moze, i nalezaloby doda¢ — nie powinien by¢
jedynie biernym odbiorcg. Powinien charakteryzowac sie postawg tworcza,
ktora przejawia sie w realizowaniu potrzeb tworczych, stanowigcych alterna-
tywe wobec biernego odbioru informacji pochodzacych z mediéw masowych
[...] Tworczos$¢ ta nie tylko polega na wytwarzaniu czegos nowego, to takze
przetwarzanie, remiksowanie, reedytowanie, kolazowe podejscie do wytworow
kultury3°.

Jedna z najwazniejszych rol w sztuce Internetu, jak wynika z powyzszego
cytatu, odgrywa aktywnosc. Chodzi przede wszystkim o aktywno$¢ interneto-
wych widowni. Wedlug Krzysztofa Stachury internetowa aktywno$¢ widowni
w duzej mierze opiera sie na poddawaniu odbieranych informacji obrobce po-
znawczej i w dalszej kolejnosci ich przetwarzaniu na wlasne doswiadczenia36.
W te definicje wpisujg sie wszystkie aktywnosci zwigzane z kulturg remiksu.

Tworcg pojecia ,kultura remiksu” jest Lawrence Lessing. W jego ujeciu
remiks polega na wykorzystaniu istniejgcych juz utworéw (z réznych dziedzin,
gltownie sztuk plastycznych, muzyki, literatury) i potaczeniu ich w taki sposob,
by powstal nowy utwor. Wojtowicz zauwaza, ze za protoremiksy mozna uznac
fotomontaze dadaistow, zwlaszcza berlinskich (na przyktad prace Hannah Hoch)
czy przetwarzanie neodadaistow (na przyktad tworczos¢ Roberta Rauschenber-
ga), ale jednoczesnie podkresla, ze historia remiksu, odpowiadajgca kontek-
stowi mediow cyfrowych, ma zwigzek glownie z audiosferg. Remiks wywodzi
sie bowiem ze Swiata muzyki, a dokladniej — z kultury hip-hopu. W sztukach
wizualnych zaczal funkcjonowaé wtedy, gdy wkroczyla do nich digitalizacja3”.
Wedtug réznych badaczy estetyka remiksu nie doczekala sie jeszcze pelnego
naukowego opracowania. Niektorzy autorzy, jak Lev Manovich czy Eduardo
Navas, unikajg jednoznacznych okreslen remiksu, przede wszystkim przez
wzglad na zmiennosé kultury cyfrowej i sztuki w jej obrebie38.

Remiks stosunkowo czesto bywa utozsamiany z dziatalnoscig plagiatorska.
W tym kontekscie zasadne wydaje sie przywolanie wybranych zagadnien

34 Do przekrojowej prezentacji twérczosci wybrano najciekawsze wedlug autorek profile na
Facebooku (wybor celowy) — fanpage’e ze stosunkowo duzg liczba polubien (dane z pazdziernika
2015 roku).

35 M. Szpunar, dz. cyt., s. 178 i 187.

36 K. Stachura, (Nowe?) Widownie. Doswiadczenia odbiorcéw mediow w kulturze konwergencji,
w: Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Lublin 2010, s. 91.

37T E. Wéjtowicz, Tworca jako postproducent..., s. 20-21.

38 Tamze.
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zwigzanych z prawem autorskim3? i przypomnienie, ze dzieli sie ono na prawa
autorskie osobiste oraz prawa autorskie majgtkowe. Pierwsze sg niezbywalne,
gwarantujg, ze utwor zawsze bedzie podpisywany nazwiskiem tworcy, pozwalajg
mu na decydowanie, w jaki sposob inni bedg korzystac z jego tworczosci oraz ze
utwor bedzie istnial w niezmienionej formie. Prawa majgtkowe natomiast mozna
oddac, sprzedac, dziedziczy¢ czy udzieli¢ na nie licencji. Obowigzujg one przez caty
czas zycia autora i 70 lat po jego Smierci. Po ich wygas$nieciu utwor przechodzi do
domeny publicznej. Odtad kazdy moze z niego korzystac, odtwarzac go, przerabiac
i publikowaé. Nieznajomos¢ tych zagadnien moze budzi¢ pewne kontrowersje,
tak jak stalo sie to przy okazji miedzynarodowego konkursu na reklame piwa
ogloszonego przez kompanie piwowarskg Straffe Hendrik. W gtosowaniu inter-
nautow zwyciezyt projekt polskiego grafika Lukasza Adamczyka. Autor wyko-
rzystal renesansowe dzielo Leonarda da Vinci Dama z gronostajem?. Zamiast
tytulowego gronostaja na przerobce grafika znalazia sie butelka piwa (rys. 3).

Na konkursowg przerobke obrazu zareagowala Fundacja Ksigzat Czarto-
ryskich, zarzadzajgca muzeum, w ktorego zbiorach znajduje sie wspomniany
obraz. Fundacja wystosowata pismo do organizatora konkursu, firmy BO Paint-
ings, w ktorym zaznaczyta, ze:

[...] ma arbitralng wladze nad tym, czy i jak moga by¢ wykorzystywane repro-
dukcje obrazu. Fundacja moze rowniez kontrolowac sposob, w jaki obraz jest
uzywany i postrzegany przez spoteczenstwo, jako ze nalezy on do prywatnej
kolekgji [...]. Ze wzgledu na cele statutowe i dobre imie Fundacji Ksigzat Czar-
toryskich uzycie reprodukcji Damy z gronostajem w reklamowaniu napojow
alkoholowych jest nie do przyjecia®!.

Os$wiadczenie Fundacji wywotato oburzenie nie tylko internautéow, ale
i samego autora remiksu. Zwrdcil sie on do Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Urzednicy podkreslili, ze prawo autorskie dziala takze w tym
przypadku, a ,[...] okolicznos¢, ze obraz znajduje sie w zbiorach prywatnych,

39 Prawo autorskie powstalo w XVIII wieku, by chroni¢ prawa tworcéw i zachecaé ich do
pracy nad nowymi dzietami. Utwory natomiast to wszelkie przejawy dzialalnosci tworczej, o indy-
widualnym charakterze, ustalone w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia
i sposobu wyrazenia. Przykladowe rodzaje utworé6w wymienionych w Ustawie o prawie autorskim
i prawach pokrewnych to miedzy innymi: utwory literackie, publicystyczne, naukowe, kartograficz-
ne, programy komputerowe, wzornictwa przemystowego, muzyczne czy audiowizualne. W mysl tej
samej ustawy utworami nie sg akty normatywne lub ich projekty, dokumenty urzedowe, symbole
czy proste informacje prasowe. Zob. Ustawa z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz.U. 1994, nr 24, poz. 83, [online] <http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=W-
DU19940240083>, dostep: 23.10.2015; [online] <http://www.prawoautorskie.pl/roz-1-przedmiot-
prawa-autorskiego>, dostep: 23.10.2015).

40 W literaturze spotykane sg tez inne tytuly tego dziela: Dama z tasiczkq, Dama z tasicq,
Cecylia Galleriani czy wlasnie Dama z gronostajem. Obraz znajduje sie¢ w Muzeum Czartoryskich
w Krakowie 1 jest jednym z najznakomitszych dziet w polskich zbiorach. Zob. J. Bialostocki, Sztuka
cenniejsza niz ztoto, Warszawa 2013, s. 312; Leonardo da Vinci, seria: Wielka Kolekcja Stawnych
Malarzy, t. 1, Poznan 2006, s. 36.

41 Wiasciciele ,Damy z tasiczkq” zabraniajg przerabiania zdje¢ obrazu. ,Mamy arbitralng
wtadze”, [online] <http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,16750035,Wlasciciele__Da-
my_z_lasiczka__zabraniaja_przerabiania.html>, dostep: 29.08.2015.
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_Rys. 3. Projekt reklamy piwa Lukasza Adamczyka
Zrodio: [online] <www.di.com.pl>, dostep: 21.09.2015.

nie ma tutaj znaczenia, gdyz osobom tym przystuguje jedynie prawo wiasno-
$ci rzeczy, nie za$ do twérczosci utrwalonej na takiej rzeczy”#2. Konkludujac,
stwierdzili, ze Dama z gronostajem to przyktad dzieta, ktore jest uwazane za
dziedzictwo kulturowe ludzkos$ci. Znajduje sie ono w domenie publicznej, wiec
jego przerabianie nie jest zabronione. Zarzuty Fundacji okazaly sie w tym
przypadku bezzasadne.

Internetowi tworcy weciaz dostarczajg przyktadow potwierdzajacych roz-
powszechnienie kultury remiksu. Czesto sg to dziela z pogranicza kultury
popularnej. Remiks staje sie z tego powodu jednym z najwazniejszych zjawisk
kultury spoleczenstwa informacyjnego. Co wiecej, wcigz pojawia sie wielu
nowych tworcow, ktorzy zyskujac popularno$¢ w Sieci, przenoszg sie tez do
innych mediow. Przykladem moze byc¢ autor fanpage’a Sztuczne Fiotki. Fanpage
o tej nazwie pojawil sie na Facebooku w 2012 roku, a w 2015 roku miat ponad
135 tysiecy fan6w?3. Administratorzy strony opisuja ja jako ,sztuczno-histo-
ryczny magazyn komiczno-tragiczny/glos wolny wolnos$¢ ubezpieczajacy [ukryta
opcja lewacka]”#4. Twérca zamieszczanych tam remiksow jest bialostoczanin,
o ktorym wiadomo jedynie tyle, ze ma ponad 30 lat, skonczyt anglistyke i naucza

42 M. Maj, Wiasciciele ,Damy z tasiczkq” zabraniajg przerabiania zdje¢ obrazu, [online]
<http://di.com.pl/wlasciciele-damy-z-lasiczka-zabraniaja-przerabiania-zdjec-obrazu-awi-50728>,
dostep: 27.10.2014.

43 Sztuczne Fiotki mozna znalezé pod linkiem: <https:/www.facebook.com/SztuczneFiolki/?fre-
f=ts>. 135 006 osob lubigcych to stan na 29.10.2015.

44 Tamze.
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jezyka angielskiego, a w czasie pobytu w Stanach Zjednoczonych studiowal
sztuki piekne; w wywiadach uzywa pseudonimu Sztuczne Fiolki4®.

Prace zamieszczane na fanpage’u Sztuczne Fiokki to dziela wybitnych malarzy
opatrzone komentarzem. Joanna Klimowicz w tekscie dla ,,Gazety Wyborczej”
przytacza slowa historyczki sztuki Doroty Lagodzkiej, ktora Sztuczne Fiotki
uznala ,[...] za rodzaj sztuki internetowej, sztuki hurtowego tworzenia memow,
robienia sobie zartow pomieszanych z konstruktywna krytyka i komentarzem
spolecznym za pomoca dziet sztuki”6. Sam autor cel swojej tworczosci definiuje
nastepujgco: ,Rozbawié, ale i wzbudzi¢ zainteresowanie sztuka czy literaturg
postronne osoby”#?. Poza tym w wywiadzie dla Radia Bialystok dodaje, ze ,,[...]
robienie fiolkow to dla niego leczenie frustracji zwigzanych z Polskg i mieszka-
niem w tym kraju”8. Twérca Sztucznych Fiotkéw nie ukrywa, ze wytwarzane
obrazy majg prowokowac do dyskusji. Taka dyskusja przeniosla sie ze §wiata
wirtualnego do rzeczywistosci, co miato miejsce podczas festiwalu ART.eria
w Czestochowie, kiedy w centrum miasta pojawila sie plenerowa wystawa
Sztucznych Fiotkow. Pierwszego dnia zniknetly cztery z kilkunastu wystawionych
prac. Okazalo sie, ze zostaly usuniete przez kurie. Arcybiskup Wactaw Depa
wyrazit zaniepokojenie tym, ze eksponowane byly plansze o antyreligijnych
tresciach??. Obecnie Sztuczne Fiolki ukazuja sie takze drukiem w ,Duzym
Formacie”, bedagcym czwartkowym dodatkiem do ,,Gazety Wyborczej”.

Podobne przyklady twoérczoéci zawiera strona Museum of Selfies®?. Wia-
snorecznie wykonane zdjecie samemu sobie, czyli selfie, to znana dzi$ forma
autoportretu, z tym, ze jest on natychmiast publikowany w Sieci. Szczegdlng
popularnoscig cieszg sie zdjecia ze znanymi osobami, celebrytami, a nawet po-
litykami, ktorzy chetnie pozuja do tego typu ujec. Museum of Selfies to projekt
wymyslony przez Oliwie Muus. Polega on na robieniu zdjecia dzielom sztuki
w taki sposob, by jego bohaterowie wygladali jak w trakcie robienia selfie.
Warto doda¢, ze O. Muss otworzyla profil w serwisie Tumbrl, na ktorym kazdy
moze dodaé swoje zdjecie wykonane w ten sam sposéb®l. Projekt spotkal sie
z duzym zainteresowaniem, co potwierdzaja zdjecia naptywajgce z catego $wiata.

45 R. Kim, Mozna dostaé torsji, ,Newsweek” 2014, nr 6, s. 51.

46 J. Klimowicz, Sztuczne Fiotki: Mam w sobie duze poktady wsciektosci, [online] <http://
bialystok.wyborcza.pl/bialystok/1,35241,15498803,Sztuczne_Fiolki__Mam_w_sobie_duze_pokla-
dy_wscieklosci.html>, dostep: 25.08.2015.

47T M. Pigtkowska, Sztuka w czasach popkultury, czyli dlaczego obrazy mistrzéw robiq furore
na Facebooku, [online] <http://wyborcza.pl/1,75475,12574767 Sztuka_w_czasach_popkultury__czyli-
_dlaczego_obrazy.html>, dostep: 28.09.2015.

48 Sztuczne fiotki. Z autorem rozmawia Andrzej Bajguz (Radio Bialystok), [online] <https:/
youtu.be/0bW45q8R2cY>, dostep: 24.10.2015.

49 T Piersiak, Kuria czestochowska ,aresztuje” Sztuczne Fiotki. Bo byly telefony, [online]
<http://wyborcza.pl/1,76842,14651166,Kuria_czestochowska__aresztuje___Sztuczne_Fiolki__.
html>, dostep: 23.10.2015.

50 Museum of Selfies, [online] <http:/museumofselfies.tumblr.com/>, dostep: 28.09.2015.

51 Selfie w muzeum, czy muzeum selfie?, [online] <http:/www.feedbk.pl/selfie-w-muze-
um-czy-muzeum-selfie/>, dostep: 27.09.2015.
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Samodzielna twoérczosé w Sieci, czyli autorskie memy>2

Innym obszarem aktywnosci spolecznosci sieciowych jest zamieszczanie
przez ich czlonkow wlasnej tworczosci w Sieci lub komentowanie aktywnosci
innych®3. Przykladem takiej wlasnej internetowej kreacji sa memy®>#, ktére mozna
takze rozpatrywac¢ w kontekscie strategii wlasciwych dla net artu. Marta Juza
definiuje memy internetowe jako pewien rodzaj informacji rozpowszechnianej
przez uzytkownikow Internetu pomiedzy sobg. Informacje te mogg przyjmowac
rozne formy: zdjec, filmow, teledyskow, grafik, tekstow, cytatow, animacji oraz
innych polaczen®®. Maciej Zaremba dodaje, ze propagacja i agregacja memu
odbywa sie typowymi dla komunikacji sieciowej kanatami, czyli przez platfor-
my medidow spolecznosciowych, blogi, komunikatory, serwisy informacyjne czy
inne ustugi, ktére umozliwiajg kontakt miedzy internautami®®. Najbardziej
popularnymi memami internetowymi sg te, ktére przyjmujg forme hasta, filmu
lub obrazka, a ich celem jest wySmianie jakiego$ zjawiska, zmotywowanie do
dzialania czy wyrazenie wyobrazen.

Mozna spotkac rozne klasyfikacje memow. Malgorzata Kowalewska podaje za
Wiktorem Kotowieckim trzy glowne typy memow internetowych, wyréznionych
ze wzgledu na forme ich tworzenia i zwigzang z tym funkcje pelniong przez nie
W spoteczenstwie sieciowym:

1) szablonowe (w celu tworzenia zartow lub ekspresji wiasnej opinii),
2) komentujgce (sg reakcjg na jakies$ zdarzenie),
3) eksploatujace (moéwia o sobie samych)>7.

Memy szablonowe sg zbudowane na podstawie z gory ustalonej matrycy,
ktorg uzupelnia sie wlasnymi tresciami. W Sieci mozna odnalez¢ wiele stron,
na przyklad memgenerator.pl, memy.pl, wykop.pl, na ktérych mozna bezposred-
nio stworzy¢ mem za pomocg dostepnego tam szablonu. Strony te sg zbudowane
wedlug identycznego schematu: majg ranking najpopularniejszych memow,
poczekalnie, skategoryzowang wyszukiwarke oraz generator. Jako przyklad
memu szablonowego mozna wskazaé te dostepne na stronie demotywatory.pl
(rys. 4) lub memy w formie advice animals [zwierzeta radza}]58 (rys. 5).

52 Twoérca pojecia ;mem” jest biolog Richard Dawkins. Mem rozumial on jako jednostke ewo-
lucji kulturowej analogiczng do genu. Co wazne, memy posiadajg zdolno$¢ powielania sie przez
nasladownictwo oraz podlegajg mutacji. Wiecej zob. R. Dawkins, Samolubny gen, thum. M. Sko-
neczny, Warszawa 1996.

53 K. Stachura, dz. cyt., s. 91.

54 Dawkins twierdzil, ze ,tak jak geny rozprzestrzeniaja sie w puli genowej, przeskakujac z ciata
do ciala za posrednictwem plemnikow lub jaj, tak memy propaguja sie w puli memow, przeskakujgc
z jednego mozgu do drugiego w procesie szeroko rozumianego nasladownictwa” (M. Kowalewska, O ro-
zumieniu i braku zrozumienia dla memoéw, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 182).

55 M. Juza, Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoleczne, ,Studia
Medioznawcze” 2013, nr 4, s. 49.

56 M. Zaremba, Memy internetowe, ,Media i Spoleczenstwo” 2012, nr 2, s. 61.

57 M. Kowalewska, dz. cyt., s. 189.

58 A. Walkiewicz, Czym sq memy internetowe? Rozwazania z perspektywy memetycznej, , Tek-
sty z Ulicy. Zeszyt Memetyczny” 2012, nr 14, s. 53-54, [online] <http://www.memetyka.us.edu.pl/
dokumenty/pliki/zm14_2012_Walkiewicz.pdf>, dostep: 31.10.2015.



Dobry ojciec jest jak madra ksigzka...
Obcujac z nim czerpiemy madrosci zyciowe, a zapamietane
cytaty wskazujg nam wtasciwg droge na zakretach zycia...

; Rys. 4. Przyklad memu szablonowego
Zrodto: [online] <demotywatory.pl>, dostep: 27.03.2015.

CZY'KOT REYWA KOTKIEM

CZVIPIESKIEM?

memy.pl

Rys. 5. Mem typu advice animals — filozoraptor
Zrodto: [online] <memy.pl>, dostep: 27.03.2015.
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Warto zaznaczy¢, ze memy typu advice animals dzielg sie na filozoraptora
(filozofujacego i wprawiajacego w zaklopotanie dinozaura), pingwina niezrecz-
nych sytuacji (odzwierciedlenie nietaktow w relacjach miedzy ludzmi), mobili-
zujacego wilka, pande-podrywacza, kruka-milionera oraz tak zwane bussiness
cat®®. Memy zwierzece z czasem zaczely ewoluowaé i na przyklad w polskiej
wersji mozna spotka¢ mem ,,Polak radzi” (rys. 6). Na obrazku znajduje sie twarz
policjanta Janusza Lawrynowicza na biato-czerwonym tle. Mem ten z zalozenia
ma obnazaé¢ narodowe przywary i wytykac wady Polakow.

DAJNMIICZYSTEIS KARRETK

IDEW SANDALACH

. Rys. 6. Mem z serii ,,Polak radzi”
Zrodto: [online] <memowisko.com>, dostep: 27.03.2015.

Memy komentujace zawierajg replike lub puentujg okreslony obraz czy
sytuacje. ,,Sg krokiem do przodu w dlugiej historii dzielenia sie ciekawymi
zdjeciami w sieci, pozwalajg bowiem precyzyjnie wyjasni¢ stosunek autora do
materiatu”®0. Najbardziej popularne w tej kategorii memy to: Mom, please!
(komentarz na przyklad do rzeczy, ktorg bardzo chce sie posiadac), Not bad
(aprobata, afirmacja), I see what you did there (szydercze wySmiewanie jakiegos
zachowania) oraz Shut up and take my money!, nawigzujgcy do animowanego
serialu Futurama i bedacy reakcja na gadzety czy nowinki technologiczne, ktore
bardzo chcialoby sie mie¢ (rys. 7).

59 Tamze, s. 55-56.
60 Tamze, s. 57.
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FERRERO

| SEE WHAT
YOU DID THERE

NOT BAD

; Rys. 7. Memy komentujace
Zrodto: [online] <demotywatory.pl>, dostep: 27.03.2015.

Memy eksploatujgce tworza najwieksza i najbardziej niespojng grupe, ponie-
waz w jej sklad wchodza wszystkie cybermemy, ktore nie dajg sie zakwalifikowac
do zadnej z powyzszych grup. Cybermemy cechuje brak konkretnego przeka-
zu; sa to przerobki bedace wyrazem beztroskiej autorskiej ekspresji, parodii,
pastiszu. Odnoszg sie przede wszystkim do biezacych wydarzen, sg szybkg
reakcja na Smieszne zdarzenie, jak chocby wylapanie wypowiedzi nastolatka
z Gliwic, ktory na pytanie o plany na sylwestra odpowiedzial: ,Bede grat w gre”.
Memy te nie oszczedzajg takze celebrytow, aktorow czy gwiazdy show-biznesu,
dzialajgc na zasadzie fotomontazu, jak w przypadku wykorzystania wizerunku
»paczacego kota”, ktory ,paczy”, i kadru z filmu z Alem Pacino, z nazwiskiem
aktora zapisanym w wersji spolszczonej (rys. 8).
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; Rys. 8. Al paczino
Zrodto: [online] <hopaj.pl>, dostep: 27.03.2015.

Jakub Sroka w ksigzce Obrazkowe memy internetowe wyszczegoblnia cztery
typy memow zestandaryzowanych pod wzgledem struktury obrazkowej. Sg to:
1) memy wiasciwe,

2) demotywatory,
3) memy typu ,piesel” (doge),
4) e-kartki (e-cards)®1.

Badacz ten takze podzielit memy ze wzgledu na: zasieg (zakres kulturowego
oddzialywania), cel zartu konstytuujgcego (tematyka moze oscylowaé wokot
karykaturalnego przedstawienia okreslonych kategorii os6b lub humorystycz-
nego napietnowania sytuacji powszechnych, ale uwazanych za irytujace) oraz
forme jezykowg®2,

Malgorzata Kowalewska nazywa mem platformg stluzgcg wyrazaniu wlasnych
pogladéw oraz komentowaniu otaczajacej rzeczywistosci®3. Rosnaca popular-
nos¢ tych wytworow kultury sprawia, ze coraz czesciej stajg sie one obiektem
zainteresowania mediéw tradycyjnych. Tworcy, ktorzy swa dzialalnosc zaczeli
w Sieci, sg przechwytywani na przyktad do wydawnictw drukowanych. Do takich
internetowych artystéw mozna zaliczy¢ Marte Frej®4. Artystka w wywiadzie
z Gabrielg Kuca przyznaje, ze ma problem z komunikowaniem otoczeniu, ze
jest niezadowolona. Wiasnie dlatego rysuje memy — dzieki nim wyraza to, co jg

61 J. Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Warszawa 2014, s. 40.

62 Tamze, s. 61-78.

63 M. Kowalewska, dz. cyt., s. 189.

64 Marta Frej urodzita sie w Czestochowie w 1973 roku. Ukonczyta studia na ASP w Lodzi.
Byla asystentkg w pracowni rysunku i malarstwa prof. M. Czajkowskiego na ASP w Lodzi. Ma-
larka, ilustratorka, animatorka kulturalna, prezeska Fundacji Kulturoholizm, wspotzalozycielka
Klubu Krytyki Politycznej w Czestochowie. Zob. [online] <http://memshirt.com/content/4-mar-
ta-frej>, dostep: 28.10.2015.
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denerwuje®s. Jej prace ciesza sie duza popularnosciag w Sieci; na Facebooku jej
profil obserwuje ponad 76 tysiecy uzytkowniké6w®®. Rysunki M. Frej mozna tez
zobaczy¢ w ,Wysokich Obcasach” — sobotnim dodatku do ,,Gazety Wyborczej”.
Poza tym artystka tworzy dla VuMaga®’, a za posrednictwem jej strony mozna
kupié torby i koszulki z autorskimi memami. Frej jest takze autorkg ilustracji
do ksigzki Rozmowy na nowy sezon (ukazala sie ona nakladem Biblioteki Te-
atru Wielkiego)®8. Jak donosi ,Gazeta Wyborcza”, prace artystki beda zdobié
okladki powiesci Michela Houllebecqa®?.

Do podobnych tworcow co Frej nalezy Andrzej Milewski. Autor ten zamieszcza
w Sieci rysunki satyryczne. Poczatkowo publikowat je na swojej stronie interneto-
wej www.andrzejrysuje.pl, a pézniej pojawil sie jego fanpage na Facebooku. Dzis
strona A. Milewskiego ma ponad 115 tysiecy fanéw’?. Od listopada 2013 roku
autor tworzy miedzy innymi dla internetowego serwisu ,,Gazety Wyborczej”
wyborcza.pl. Jego prace drukowane sg takze w papierowym wydaniu tej gazety.
Do grona tego typu internetowych tworcow mozna tez zaliczy¢ Janka Koze. Jego
prace poza Siecig drukuje tygodnik ,Polityka”. Na Facebooku coraz wiekszg
popularno$é odnotowuja natomiast Porysunki z ponad 120 tysigcami fanow?!
oraz Bardzo Brzydkie Rysunki, majace ponad 132 tysiace fanéw?2.

Jak zauwaza Dominik Batorski, wspolczesnie portale spoltecznosciowe sg
tym miejscem w Sieci, ,w ktorym przejawia sie najwieksza aktywnosé uzyt-
kownikéw”73. Dlatego tez tworcow net artu mozna spotkaé przede wszystkim
w social mediach. Najbardziej popularnym miejscem zamieszczania ich prac
jest Facebook. Ponizej (rys. 9) zaprezentowano zestawienie wspomnianych
przedstawicieli sztuki internetowej, ktorzy sa aktywni takze poza Facebookiem
(prowadzg sprzedaz rzeczy ze swoimi rysunkami, jak na przykltad Porysunki,
Lisie Sprawy; sa obecni w prasie tradycyjnej — przyktadowo Andrzej Rysuje,
Sztuczne Fiotki; wystawiajg lub prowadzg jakakolwiek inng dzialalnos$c zwig-
zang z net artem).

65 G. Kuca, Wywiad z Martg Frej, cz. 1, [online] <http:/www.kobiecasila.pl/2015/06/wywiad-
z-marta-frej-cz-1/>, dostep: 29.10.2015.

66 Marta Frej, [online] <https://www.facebook.com/marrafri/timeline>, dostep: 28.10.2015.

67 VuMag — Very Unique Magazine, serwis internetowy dla kobiet zwigzany z moda, uro-
da, stylem zycia i inspiracjami zakupowymi. Zob. VU Mag, [online] <www.vumag.pl>, dostep:
29.10.2015.

68 Rozmowy na nowy sezon, [online] <http:/teatrwielki.pl/dzialalnosc/wydawnictwa/publikacje/
rozmowy-na-nowy-sezon/>, dostep: 29.10.2015.

69 7. Suliga, Ilustracje Marty Frej na okladkach powiesci Michela Houllebecqa, [online] <http:/
czestochowa.wyborcza.pl/czestochowa/1,48725,19098107 ilustracje-marty-frej-na-okladkach-powie-
sci-michela-houllebecqa.html>, dostep: 29.10.2015.

70 Andrzej Rysuje, [online] <https:/www.facebook.com/Andrzej-Rysuje-194112927271848/
?fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

71 Porysunki, [online] <https:/www.facebook.com/magda.danaj/?fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

72 Bardzo Brzydkie Rysunki, [online] <https:/www.facebook.com/bardzobrzydkierysunki/?-
fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

73 D. Batorski, dz. cyt., s. 51.
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Popularnosé na Facebooku

Nazwa fanpage’a

Liczba kliknie¢ ,Lubie to”
(stan na 31.10.2015)

Sztuczne Fiotki 135 348
Museum of Selfies 5828
Porysunki 120 291
) ! Bardzo Brzydkie Rysunki 132 605
Lisie Sprawy 19 952
Andrzej Rysuje 115 777
Marta Frej 76 184

Rys. 9. Popularnos¢ wybranych profili net artu na Facebooku
Zrodto: zestawienie wlasne.

Net art - uwagi koficowe

Internet rozni sie znaczgco od tradycyjnych mediow miedzy innymi tym, ze
w Sieci moze publikowaé kazdy — ,,i faktycznie, nadawcow jest wielu, wtasne
tresci tworza firmy, organizacje, a takze czesé zwyklych uzytkownikow”74. Koszt
wytworzenia informacji jest przy tym niewielki, a mozliwosci rozpowszechnienia

74 Tamze, s. 43.
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— ogromne. Sztuka dzieki Internetowi zmienila sie i rozszerzyla swoje granice.
Korzystajac z otwartosci i wolnosci w Sieci, artysci swobodnie miksujg dostepne
w Swiecie cyfrowym tresci. Zasoby Internetu mozna ,poddawaé swoistemu recy-
klingowi, wykorzystujgc odrzucone fragmenty plikow badz poszukujac wartosci
estetycznych w efektach wizualnych nieprawidlowo funkcjonujacego kodu”?®.

Internetowa widownia dzieli sie na dwie grupy: tych, ktorzy przerabiajg
dane zastane w Sieci, oraz tych, ktorzy zamieszczajg w niej wlasng tworczosé.
Najwiekszg aktywnosé uzytkownikow zauwaza sie dzi§ na portalach spotecz-
nosciowych. To miejsce, z ktérego chetnie korzystajg internetowi tworcy. Social
media staly sie dla nich metaforyczng furtka do realnego swiata. Tacy artysci
jak na przyklad Marta Frej i Andrzej Milewski wlasnie dzigki popularnosci
na Facebooku moga swoje prace publikowaé¢ w mediach tradycyjnych. Nie bez
znaczenia jest tu samo medium — portal spotecznosciowy Facebook, ktory jest
medium o szerokim zasiegu, stale budujgcym i powiekszajgcym grono swoich
odbiorcow — fanow.

Aktywne zycie kulturalne w Sieci nie jest wytgczna domeng tworcow podpi-
sanych z imienia i nazwiska. Wspoélczesne spoleczenstwo coraz chetniej wyraza
swoje zdanie chociazby za pomoca memow. Nie bez powodu sg one nazywane
platformg stuzgca wyrazaniu wlasnych poglgdow i komentowaniu otaczajacej
rzeczywistosci. Z tych obrazkowych komentarzy, glownie zamieszczanych przez
anonimowych tworcow, chetnie korzystajg inne media. Tytuly zawierajace ta-
kie stowa, jak ,kampania wyborcza” i ,memy”7%, to czesto spotykane nagléwki
z mediow, nie tylko tych internetowych.

Internet stal sie nowa przestrzenig prezentowania tworczosci artystycznej.
Dzialajg w niej rézni tworcy, ci mniej i bardziej zdefiniowani. Dla niektorych
popularno$¢ w Sieci oznacza transfer do innych mediéw, nowe mozliwosci
i zlecenia. Dla innych, czesto tych anonimowych, konczy sie publikacjg pracy
przy okazji zbiorczego tekstu o memach komentujgcych jakie$ okreslone wy-
darzenie. Laczy ich to, ze bycie w Sieci stwarza nowe mozliwosci, ktore wydajg
sie nieograniczone.
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Streszczenie

W latach dwudziestych XXI wieku media elektroniczne oraz funkcjonowanie arty-
sty w Sieci staly sie nieodlgcznym elementem tworczosci artystycznej. Wraz z rozpo-
wszechnieniem dostepu do Internetu powstat alternatywny swiat sztuki, ktory zaczat
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funkcjonowac poza galeriami. Wolnos¢ oferowana przez Sie¢ wplynela na pojawianie
sie coraz to nowych form wyrazu — na przyklad meméw czy remiksow, ktore sg czescig
net artu. Celem artykulu jest przedstawienie fenomenu internetowych tworcow i ich
prac oraz oméwienie ich transferu z Internetu do swiata realnego, miedzy innymi do
mediow tradycyjnych.

Net Art: Internet Artists
and Their Creative Output (Not Only) Online

Summary

By the 2020s, electronic media and the functioning of an artist on the Internet
will have become an indispensable element of artistic creativity. Along with the ever-
growing access to the Internet, an alternate world of art is now being created outside
of art galleries. The freedom offered by the Web has influenced newer and newer forms
of expression — memes and remixes — each being a part of net art. The aim of the article
is to present the phenomenon of Internet artists and their work and to discuss their
transfer from the Internet to the real world, including the traditional media.



