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ECTS: 2.50
CYKL: 2025z

TRESCI MERYTORYCZNE

WYKLAD

Konsument jako podmiot rynkowy. Modele i teorie rynkowych zachowanh
konsumentéw. Podejmowanie decyzji zakupowych. Racjonalnos¢ i
irracjonalnos¢ zachowan konsumenckich. Badania marketingowe jako
zrédto wiedzy o konsumencie. Trendy w zachowaniach konsumentéw.
Globalizacja konsumpcji i stylébw zycia. Konsument w strategiach
przedsiebiorstw.

CEL KSZTALCENIA

zdobycie wiedzy =z zakresu czynnikdw ksztattujagcych zachowania
wspotczesnych  konsumentéw oraz roli konsumenta we wspoétczesnej
gospodarce. Rozwiniecie umiejetnosci swobodnego postugiwania sie
podstawowymi terminami z zakresu konsumpcji i marketingu.

OPIS EFEKTOW UCZENIA SIE PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU
DO OPISU CHARAKTERYSTYK DRUGIEGO STOPNIA EFEKTOW
UCZENIA SIE DLA KWALIFIKAC])I NA POZIOMACH 6-8
POLSKIEJ RAMY KWALIFIKAC])I W ODNIESIENIU DO
DYSCYPLIN NAUKOWYCH | EFEKTOW KIERUNKOWYCH

S/EFA_P7S_UW++, S/EFA_P7S_KK+,
S/EFA_P7S_WG+, S/EFA_P7S_WK+,
S/EFA_P7S_UK+

Symbole efektow
dyscyplinowych:

KA7_UK2+, KA7_KK2+, KA7_WG3+, KA7_UW1+,

Symbole efektow
KA7_UW3+, KA7 WK2+

kierunkowych:

EFEKTY UCZENIA SIE:
Wiedza:

W1l -  Student zna i rozumie
postepowanie konsumenta na rynku.
Umiejetnosci:

Ul - Student potrafi okresli¢ zmiany zachowan konsumentéw
zachodzace w wyniku globalizacji konsumpcji.

Kompetencje spoteczne:

K1 - Student jest gotéw do dostrzegania znaczenia wiedzy eksperckiej
W rozwigzywaniu probleméw z zakresu funkcjonowania konsumenta w
gospodarce globalnej.

istote czynnikéw determinujgcych

FORMY | METODY DYDAKTYCZNE:
Wyktad(W1;U1;K1;):Wyktad informacyjny,
objasnienie, prezentacje.

opis, opowiadanie,

FORMA | WARUNKI WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE:
Wyktad (Kolokwium pisemne) - Kolokwium z zakresu teorii poruszanej na
wyktadzie, na ktére sktadajg sie pytania zamkniete i otwarte. - W1, Ul
Wyktad (Prezentacja) - Prezentacja zespotowa studentéw dotyczaca

Konsument w gospodarce globalnej

Akty prawne okreslajace
efekty uczenia sie:
642/2020

Dyscypliny: ekonomia i
finanse, jezykoznawstwo
Status przedmiotu:
Obligatoryjny

Grupa przedmiotow:B -
przedmioty kierunkowe
Kod: ISCED 0232
Kierunek studiow:
Lingwistyka w biznesie
Zakres ksztatcenia:

Profil ksztatcenia:
Ogdlnoakademicki

Forma studidéw: Stacjonarne
Poziom studiéw: Drugiego
stopnia

Rok/semestr: 1/1

Rodzaj zajec: Wyktad
Liczba godzin w
semestrze: Wyktad: 30.00
Jezyk wyktadowy:polski
Przedmioty
wprowadzajace: brak
Wymagania wstepne:brak

Nazwa jednostki org.
realizujacej przedmiot:
Instytut Ekonomii i Finanséw
Osoba odpowiedzialna za
realizacje

przedmiotu: dr hab. inz.
Iwona Batyk, prof. UWM
e-mail:
iwona.batyk@uwm.edu.pl

Uwagi dodatkowe: brak




zachowah konsumentéw na wybranych rynkach. - W1, U1, K1

LITERATURA PODSTAWOWA:
1. Mréz B., Konsument w globalnej gospodarce. Trzy perspektywy, Wyd.
SGH, R. 2013

LITERATURA UZUPELNIAJACA:
1. Zalega T., Konsumpcja. Determinanty. Teorie. Modele, Wyd. Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, R. 2012




Szczegodtowy opis przyznanej punktacji ECTS - czes¢ B

84S520-KWGG
ECTS: 2.50
CYKL: 2025z

Na przyznana liczbe punktéw ECTS sktadajg sie:
1. Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim:

- udziat w: Wyktad
- konsultacje

2. Samodzielna praca studenta:

Przygotowanie do dyskus;ji i zaliczenia na ocene
- powtarzanie materiatu z wyktadéw
Przygotowanie prezentacji

godziny kontaktowe + samodzielna praca studenta

1 punkt ECTS = 25-30 h pracy przecietnego studenta,
liczba punktéw ECTS= 75.0 h: 30.0 h/ECTS = 2.50 ECTS

Srednio: 2.5 ECTS

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy
studenta

Konsument w gospodarce globalnej

30.0 h
, 2.0 h
OGOLEM: 32.0 h

23.00 h

20.00 h

OGOLEM: 43.0 h
OGOLEM: 75.0 h

1.07 punktéw
ECTS

1.43 punktéw
ECTS



