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ZOSTAN STUDENTEM

AKADEMII MLtODEGO EKONOMISTY Do*q cz

NA WYDZIALE NAUK EKONOMICZNYCH!

Akademia Mtodego Ekonomisty (AME) to program edukacji d o A M E l
ekonomicznej skierowanej do ucznidow szkét Srednich o

wojewodztwa warminsko-mazurskiego, prowadzony przez o
Wydziat Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Akademia .
Warmifnsko-Mazurskiego w Olsztynie. MI‘OdegO Ekonomlsty

W ramach udziatu w Akademii kazda szkota otrzymuje
mozliwo$¢ BEZPLATNEJ REALIZACJI 2-3 WARSZTATOW
prowadzonych przez Wyktadowcow Wydziatu Nauk
Ekonomicznych UWM na terenie Szkoty oraz podczas wizyty
Ucznidw na Wydziale. Problematyka zaje€ koncentruje sie
wokbt ciekawych zagadnien z zakresu ekonomii i zarzgdzania.
Tematyke warsztatéw do realizacji wybierajg uczniowie
wraz z nauczycielami. Srednia liczebnosé grupy
wynosi 20-30 osdb.

Uczestnicy Akademii otrzymujqg karty zaliczen, a program
kohczy sie wreczeniem certyfikatow ukohczenia Akademii
Miodego Ekonomisty. Warunkiem otrzymania Certyfikatu
jest uczestnictwo w zajeciach realizowanych
w obu semestrach.




HISTORIA
AKADEMII MLtODEGO EKONOMISTY

Akademia funkcjonuje od kwietnia 2017 roku. Inicjatorkg
| 0solbq czuwajqcq nad realizacjq projektu od poczqgtku jego
istnienia byta dr hab. Mariola Grzybowska-Brzezifhska.

Inauguracja pierwszej edycji ,Akademii Mtodego
Ekonomisty” odbyta sie 11.04.2017 r. w Il Liceum
Ogolnoksztatcqgcym im. K. I. Gatczynskiego w Olsztynie.
Oficjalnego otwarcia dokonat Dziekan Wydziatu Nauk
Ekonomicznych prof. dr hab. Roman Kisiel, prof. zw.
oraz Dyrektor Il LO w Olsztynie mgr Krzysztof Wisniewski.

W uroczystosci uczestniczyli rowniez mgr Magdalena Korzeb,
nauczyciel przedmiotu ,PrzedsiebiorczoSc”, organizator
| opiekun grupy 32 stuchaczy pierwszej edycji Akademii
(chetnych byto dwukrotnie wiecej) oraz dr Tomasz Wierzejski,
Prodziekan Wydziatu Nauk Ekonomicznych, ktory wreczyt
wszystkim mtodym adeptom ekonomii karty zaliczen.
Najwazniejszg osobqg w tym dniu byta jednak dr Izabela
Zabielska, prowadzqca pierwszy warsztat pt. ,Prowadzenie
wtasnej dziatalnosci gospodarczej”. Zajecia miaty charakter
praktyczny, angazujqcy wszystkich uczniow.

Zajrzyj tutaj
po wiecej!
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CRACKING THE CULTURAL CODE IN INTERNATIONAL BUSINESS
ROZSZYFROWYWANIE KODU KULTUROWEGO W BIZNESIE
MIEDZYNARODOWYM

zajecia w jez. PL lub ANG

Tytut warsztatow: Cracking the cultural code in international business
Osoba prowadzgca: dr Dominika Kuberska

Gtownymi celami warsztatow sq:

Warsztaty pt. ,Cracking the cultural code in international business” (,Rozszyfrowanie kodu kulturowego
w biznesie miedzynarodowym”) majg na celu uéwiadomienie uczniom, jak réznice kulturowe wptywajq
na dziatalnos¢ firm na rynku miedzynarodowym. Podczas warsztatdw uczniowie nauczq sie analizowac
specyfike kulturowq réznych krajéw oraz dostosowywac produkty i strategie marketingowe do lokalnych
preferencii.

Do gtownych celow warsztatow zalicza sie:
- ksztattowanie kompetencji miedzykulturowych,
« Zrozumienie wptywu kultury na rézne wymiary dziatan podejmowanych w biznesie miedzynarodowym,

* rozwijanie umiejetnosci analizy rynkdw zagranicznych i projektowania strategii dostosowania produktow.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest kultura i jakie sq jej wymiary?

- czym rd&zni sie¢ komunikacja w zaleznosci od kultury, z ktorej sie wywodzimy?

- jak otoczenie wptywa na dziatalnos¢ przedsiebiorstw?

- skgd czerpac¢ informacje na temat réznic kulturowych?

- dlaczego dostosowywanie produktéw do lokalnych rynkdw jest kluczowe dla sukcesu
na rynku miedzynarodowym?
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CZAS NA PIENIADZ

Tytut warsztatow: ,,Czas Na Pienigdz”
Osoba prowadzgca: dr Karol Wojtowicz

Kazdy z nas ma na co dzieh do czynienia z gotéwkq. Zaczynajgc od zwyktych
zakupow, ptatnosci elektronicznych, wymiane walut obcych i innych. Kazda taka
transakcja niesie ze sobq ryzyko, ze Srodek ptatniczy ktérym sie postugujemy moze
by¢ fatszywy. Ponadto nadmiar gotéwki ktéry znajduje sie w naszym portfelu
powinien zosta¢ w odpowiedni sposéb zainwestowany.

Warsztaty ,Czas Na Pienigdz” wychodzqg naprzeciw tym problemom. Spotkanie
posSwiecone jest ciekawym aspektom zwigzanym z zabezpieczeniami banknotow.
Ponadto stuchacze poznajqg wybrane sposoby pomnazania kapitatu, a takze bedg
mieli mozliwos¢ zweryfikowania swoich sktonnosci do ryzyka w praktyce.

Gtownymi celami warsztatow sq:
« nabycie umiejetnosSci zwigzanych z oceng autentycznosci banknotow,
* przedstawienie najwazniejszych zabezpieczeh banknotow,
« prezentacja alternatywnych sposobow inwestowania
(np. dzieta sztuki, ztoto, przedmioty kolekcjonerskie i inne),
« ocena ryzyka inwestycyjnego w formie gry symulacyjnej.




CZY EKONOMISCI GRAJA W GRY?

Tytut warsztatéw: ,,Czy ekonomisci grajg w gry?”
Osoba prowadzqgca: dr Marcin Bogdanski

Gtownymi celami warsztatow sq:

« zapoznanie uczestnikdw z istotq problemu rzadkosci i jego konsekwencjami w zyciu gospodadrczym
| spotecznym,

« wskazanie réznych strategii rozwigzywania problemu rzadkoSci w oparciu o teorie racjonalnych
oczekiwan i teorie gier.

W trakcie warsztatdw uczestnicy poznajq istotne ograniczeniq, jakie w zyciu gospodarczym i spotecznym

stawia przed nami problem rzadkosci. Nasze potrzeby sq nieograniczone, a zasoby skohczone. To rodzi konflikty.
Wygra je ten, kto lepiej zna motywy i zamiary przeciwnikoéw. Jak zwigkszy¢€ szanse na sukces? Jak wykorzystac
racjonalne dziatania konkurentéw, aby powigkszy¢ nasze korzysci? Czy zawsze musi bycC ktos przegrany?

Na te i inne pytania odpowiada teoria gier. Wcielajgc sie w role samorzgdowcow i przedsiebiorcow uczestnicy
warsztatdw poznajq zasady maksymalizaciji korzysci w sytuacjach konfliktowych przy podejmowaniu decyzji

z zakresu administracji publicznej. A wiec zagrajmy, bo zycie jest grqg!

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- na czym polega problem rzadkosci?

- jakie sq jego konsekwencje?

- jak racjonalnie podejmowac decyzje?

- czy dziatanie logiczne jest zawsze ,ekonomiczne”?



DESIGN THINKING- METODA TWORCZEGO

ROZWIAZYWANIA PROBLEMOW

Tytut warsztatéw: ,Design Thinking - metoda twérczego rozwigzywania problemow”
Osoba prowadzqgca: dr Joanna Zielihska-Szczepkowska

Gtownymi celami warsztatow sq:
« zapoznanie uczestnikdw z metodq Design Thinking,
« praktyczne zastosowanie wiedzy podczas Design Thinking game.

Podczas warsztatéw uczestnicy bedqg mieli okazje pozna€ najwazniejsze etapy metody

Design Thinking od empatii poprzez definiowanie problemu, generowanie pomystow,

budowanie prototypdw po testowanie. Po czesci teoretycznej stuchacze wezmaq udziat w czeSci
praktycznej — Design Thinking game, podczas ktorej zespoty na podstawie uprzednio przygotowanej
instrukcji — gry bedqg w sposob tworczy rozwigzywaé konkretne problemy ze swojego otoczenia

| tworzy€ innowacyjne rozwigzania. Kreatywnos¢, otwartos¢, brak utartych schematow, a takze
pozytywne nastawienie w mysl zasady ,hauka przez zabawe” — mile widziane.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest Design Thinking?

- jakie sq etapy i sposoby myslenia w Design Thinking?

- gdzie mozna stosowa¢ metode Design Thinking?

- jak mozna tworczo rozwigzac okreslony problem korzystajgc z Design Thinking?




ELEMENTY ZARZADZANIA STRATEGICZNEGO

Tytut warsztatéw: ,,Elementy zarzgdzania strategicznego”
Osoba prowadzgca: dr Marek Sieminski

Gtownymi celami warsztatow sq:

« zapoznanie uczestnikdw z problematykq zarzqgdzania strategicznego,
« poznanie podstawowych obszaréw zarzqdzania strategicznego,

« omowienie kluczowych metod zarzqgdzania strategicznego.

Podczas warsztatédw uczestnicy bedq mieli okazje poznac teoretyczne i praktyczne uwarunkowania
zdrzqdzania strategicznego, jego obszardw oraz podstawowych metod wykorzystywanych

we wspbtczesnych organizacjach. Nastepnie w oparciu prosty przyktad praktyczny (case study)

dokonajqg samodzielnej oceny przedsiewziecia z wykorzystaniem metody zintegrowanej SWOT.

Teoretyczne i praktyczne ujecie zaje€ pozwala w sposdb dynamiczny, ciekawy, a jednoczesSnie
merytoryczny zapoznac sie z jednym z gtdbwnych nurtdw zarzgdzania biznesem we wspotczesnej organizacii.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest zarzgdzanie strategiczne?

- jakie sq jego gtdbwne obszary?

- jakie sq podstawowe ndrzedzia analizy strategicznej?

- jak skutecznie przygotowa¢ analize strategiczng?

- jakich bteddw powinno sige unika¢ w trakcie opracowywania strategii organizac;ji?



EMOCJE NA ZAKUPACH

Tytut warsztatow: ,,: Emocje na zakupach.”
Osoba prowadzgca: dr Katarzyna Andruszkiewicz

Cel warsztatow:
« uSwiadomienie uczniom w jaki sposéb emocje wptywajqg na decyzje zakupowe.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- jak wyglada proces podejmowania decyzji przez konsumentow?
- czym jest ekonomia behawioralna?

- jakie sq rodzaje potrzeb konsumenckich?

- jakie emocje dominujq w przekazie reklamowym?

- w jaki sposdb poszczegdlne emocje wptywajq na nasze zakupy?




FINANSE ZAWODOWYCH KLUBOW SPORTOWYCH

Tytut warsztatdédw: ,,Finanse zawodowych klubéw sportowych”
Osoba prowadzqgca: dr Artur Wyszynski

Gtownymi celami warsztatow sq:
« przekazanie wiedzy na temat aspektdw ekonomiczno-finansowych
funkcjonowania przedsigbiorstw prowadzgcych meskie i zenskie zawodowe kluby pitki noznej
we wspobtczesnej gospodarce,
« poznanie zrodet finansowania dziatalnosci klubow,
 zastosowanie w praktyce wybranych metod i wskaznikéw finansowych wykorzystywanych
. przez analitykéw i krajowe (PZPN) i zagraniczne zwiqzki sportowe (UEFA) do oceny sytuagciji
« finansowej klubu. Podczas warsztatdow uczestnicy bedq mogli na podstawie danych finansowych,
« przeprowadzi€ oceneg sytuaciji finansowej wybranego klubu.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- jakie sq cele funkcjonowania zawodowych klubéw sportowych?

- jakie sq zrodta finansowania?

- jakie sqg metody analizy sytuaciji finansowej? W jaki sposdb dokonywana jest ocena sytuacii
finansowej przez Europejskq Federacje Pitki Noznej — UEFA przy dopuszczeniu klubow
do rozgrywek krajowych i europejskich?




OD CHAOSU DO SUKCESU - TWOJA PIERWSZA

FABRYKA - ORGANIZACJA PRACY
RZEDSIEBIORSTWA

Tytut warsztatow: ,0d chaosu do sukcesu - Twoja pierwsza fabryka — organizacja pracy przedsiebiorstwa.”
Osoba prowadzgca: mgr Magdalena tada

Wejdz w role menedzera i sprawdz, czy potrafisz doprowadzi€ fabryke do sukcesu!

Warsztaty ,,0d chaosu do sukcesu - Twoja pierwsza fabryka” majg na celu zapoznanie ucznidw

Z podstawami organizacji pracy, zarzqgdzania produkcjq oraz podejmowania decyzji ekonomicznych
| innowacyjnych w przedsigbiorstwie.

Gtownymi celami warsztatow sq:
e Zrozumienie znaczenia organizaciji pracy i zarzqdzania procesem produkcyjnym,
« doSwiadczenie réznicy miedzy chaosem a dobrze zorganizowang produkcjq,
* poznanie podstaw lean management oraz podejmowania decyzji ekonomicznych
| innowacyjnych w przedsigbiorstwie. / ﬁ

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania: /
- jak zorganizowac€ prace zespotu, aby produkcja byta szybka i efektywna?
- dlaczego dobrze zorganizowany proces produkcyjny jest kluczem do sukcesu firmy?
- jak podejmowanie decyzji ekonomicznych i wdrazanie innowacji wptywa
na wyniki przedsigbiorstwa?
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FUNKCJONOWANIE RYNKU KAPITALtOWEGO

Tytut warsztatow: ,,Rynek kapitatowy — istota i zasady funkcjonowania.”
Osoba prowadzqgca: dr tukasz Markowski

Gtownymi celami warsztatow sq:

 zapoznanie uczestnikdw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z tematykq rynku kapitatowego,

 zapoznanie uczestnikdw z zasadami funkcjonowania gietdy oraz uswiadomienie ryzyka
wigzqcego sie z inwestycjami na rynku kapitatowym.

Podczas czeSci wyktadowej uczestnicy bedg mieli okazje dowiedzie€ sig, co to jest rynek kapitatowy

| jakq petni role we wspodtczesnej gospodarce. Uczniowie dowiedzq sig, jakie sq rodzaje instrumentow
finansowych oraz poznajq instytucje rynku kapitatowego w Polsce. Przedstawione zostang rowniez zasady
funkcjonowania gietdy oraz czynniki determinujqce decyzje inwestycyjne. W czeSci warsztatowej uczniowie
wcielq sie w role potencjalnych inwestorow. Podczas gry bedqg musieli podejmowac decyzje dotyczqgce
kupna lub sprzedazy akcji spotek gietdowych na podstawie ukazujgcych sie informac;i

,W czasie rzeczywistym”.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- co to jest rynek kapitatowy i jakq petni role?

- jakie czynniki determinujq podjecie decyzji inwestycyjnej?

- jakie ryzyko niesie ze sobq inwestycja na rynku kapitatowym?




INFLACJA - CZY | JAK MOZNA

Z NIA WALCZYC?

Tytut warsztatdéw: , Inflacja — czy i jak mozna z nig walczy¢c?”
Osoba prowadzgca: dr Wioletta Wierzbicka

Gtownymi celami warsztatow sq:

 zapoznanie uczestnikdw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z tematykq inflacji,

« uSwiadomienie uczestnikom, jak wiele czynnikdw wptywa na poziom inflacji w danym kraju
| jak trudnym zadaniem jest ,walka z inflacjq”.

Podczas warsztatow uczestnicy bedg mieli okazje dowiedzie€ sie co to jest inflacja, deflacja czy hiperinflacja.
Poznajg gtdwne przyczyny i skutki inflacji. Nauczq sie obliczac stope inflacji i na podstawie jej wartosci

okreslac rodzaj inflacji. Dowiedzq sie réwniez, czym rozni sie ptaca nominalna od realnej. Uczestnicy warsztatow
bedq mieli okazje wcieli€ sie w role przedstawicieli Ministerstwa Finansdw oraz Rady Polityki Pienieznej

| zaproponowac rozwigzania, ktére mogtyby przyczyni¢ sie do ograniczenia inflacji w Polsce. Czy poradzq sobie
Z tym trudnym zadaniem, zanim jeszcze pozndadjq sposoby walki z inflacjg wynikajqce z teorii ekonomii?

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- co to jest inflacja i sita nabywcza pienigdza?

- jakie sq gtéwne przyczyny i skutki inflac;ji?

- co to jest stopa inflacji i jak jg obliczyC?

- jak Bank Centralny i rzgd mogq przeciwdziatac inflac;ji?



WSPOLNA WALUTA (EURO)?

JAKIE SA KORZYSCI Z POStUGIWANIA SIE 'I 'I ]

Tytut warsztatéw: . Jakie sq korzyéci z postugiwania sie wspélng walutg (euro)?
Osoba prowadzqgca: dr Kamil Kotlinski

Gtéwnymi celami warsztatow sq:

 zapoznanie uczestnikdw z problematykqg wymiany walut,

« Cwiczenie umiejetnosSci matematycznych,

* przekonanie sie w praktyce, jakie najwazniejsze korzysci daje wspolna waluta euro.

Uczniowie wcielajq sie w przedsigbiorcow z réznych krajow. Kazdy uczestnik dostaje indywidualne zadanie
do wykonania wymagajgce postugiwania sie réznymi walutami oraz zestaw rekwizytdw umozliwiajgcych
wykonanie tego zadania. Partnerami w tych ,miedzynarodowych” transakcjach sqg inni uczestnicy.
Uczniowie korzystajg z materiatdw i rekwizytdw przygotowanych przez pracownikdw Wydziatu Nauk
Ekonomicznych, jak réwniez z pomocy osoby prowadzqce;. ﬁ

.
—f
Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- co to jest kurs walutowy?

- jakie konsekwencje niesie postugiwanie sie roznymi walutami?

- jakie sq korzysci z postugiwania sie wspding walutq (euro)?



JAK NIE DAC SIE OSZUKAC STATYSTYCE

W MEDIACH?

Tytut warsztatdéw: ,,Jak nie da¢ sie oszuka¢ statystyce w mediach?”

Osoba prowadzqca: dr Agnieszka Zawadzka

Gtownymi celami warsztatow sq:

 rozwiniecie umiejetnosci krytycznego odbioru
informacji statystycznych w mediach,

 zapoznanie uczestnikdw z najczestszymi formami
manipulacji danymi i wykresami,

« pokazanie praktycznych zastosowan statystyki
w analizie codziennych informaciji.

Codziennie spotykamy sie z liczbami i wykresami
— w wiadomosciach, reklamach, raportach. Statystyka
dodaje im powagi i obiektywnosci, ale czesto moze
zostac uzyta w sposdb manipulacyjny.

Podczas warsztatow licealiSci w  przystepny
i interaktywny sposéb poznajg najczestsze triki
stosowane w przekazach medialnych:

» rOznice miedzy Srednig a mediang,

« manipulacje skalg na wykresach,

 btedne wnioskowanie z korelacii,

« interpretacje wynikdw badan na matych prébach.

Zajecia bedqg miaty forme praktycznych €wiczen i gier
symulacyjnych, w ktérych uczestnicy bedqg sami
analizowaC dane, tworzyC witasne nagtdowki prasowe
| oceniac rzetelnoS¢ prezentowanych informacii.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi
na pytania:
- dlaczego Srednia i mediana mogq prowadzic
do réznych wnioskow?
- jak rozpozna¢ manipulacje wykresami?
- czym rdzni sie korelacja od przyczynowoSci?
- dlaczego wyniki badan na matej probie
nie sq wiarygodne?
- jak krytycznie oceniaC dane podawane w mediach
| reklamach?



KIEROWANIE KARIERA ZAWODOWA
NA WSPOLCZESNYM RYNKU PRACY

Tytut warsztatow: ,,Kierowanie karierg zawodowq na wspoétczesnym rynku pracy”
Osoba prowadzqgca: dr Agnieszka Stanowicka

Gtownymi celami warsztatow sq:

« uSwiadomienie uczniom potrzeby zaplanowania witasnej kariery zawodowe;.
- zidentyfikowanie witasnych predyspozycji zawodowych.

¢ ocena najwazniejszych aspektdw pracy zawodowe,.

. stworzenie wiasnej hierarchii wartosci w zyciu (wskazanie miejsca pracy wsroéd tych wartosci).

« uSwiadomienie uczniom dynamicznych zmian, jakie zachodzqg na rynku pracy
oraz koniecznoSci dostosowywania sie do nich, a w efekcie potrzeby uczenia sie
przez cate zycie

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest kariera zawodowa i dlaczego warto jg zaplanowac?

- do wykonywania jakich zawoddéw mam predyspozycje?

- jakie sq najwazniejsze aspekty pracy? Ktdre z nich sq dla mnie najwazniejsze?

- jakie sq najwazniejsze wartosci w zyciu cztowieka? Jakie w ich hierarchii miejsce zajmuje
w moim przypadku praca? Czy moze sie to zmieniaC w dalszej czesci zycia?
Pod wptywem jakich czynnikdw?

- jakie zmiany nastepujg na wspoétczesnym rynku pracy?
Na co trzeba by¢ na nim przygotowanym?




MODELE BIZNESU W ZARZADZANIU

Tytut warsztatow: ,Modele biznesu w zarzgdzaniu”
Osoba prowadzgca: dr Marek Sieminski

Gtownymi celami warsztatow sq:
« zapoznanie uczestnikdw z problematykg modeli biznesu,
« poznanie regut oraz cwiczenie sposobdw skutecznego projektowania modelu biznesu.

Podczas warsztatdw uczestnicy bedg mieli okazje poznac teoretyczne i praktyczne
uwarunkowania oraz budowe modeli biznesu. Nastepnie w oparciu o Model Business Canvas
dokonajg samodzielnej oceny modelu biznesu gry Smashing Four. Teoretyczne i praktyczne ujecie
zajec pozwala w sposdb dynamiczny, ciekawy, a jednoczesnie merytoryczny zapoznanie sie

z jednym z gtéwnych nurtdw zarzqdzania biznesem we wspobtczesnej organizacii.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- czym jest model biznesu?

- jakie sq jego gtdbwne elementy sktadowe?

- jak skutecznie przygotowa¢ model biznesu?

- jakich bteddw powinno sie unikac przy budowie modelu biznesu?




NIE ISTNIEJE COS TAKIEGO, JAK DARMOWE

OBIADY! - O OPLATACH SRODOWISKOWYCH

Tytut warsztatow: ,,: Nie istnieje cos takiego, jak darmowe obiady! — o optatach srodowiskowych
Osoba prowadzqgca: dr hab. inz. Mirostawa Witkowska — Dgbrowska

Gtownymi celami warsztatow sq:

« uSwiadomienie uczestnikom, ze Srodowisko nie jest dobrem wolnym,

- wskazanie na problem ,tragedii wspdlnego pastwiska”,

* zapoznanie uczestnikdbw z problemem wliczania kosztdw ochrony srodowiska do produkcji i ustug.

W trakcie warsztatdw uczestnicy poznajq jednq z optat Srodowiskowych, ktéra obcigza przedsigbiorce
podczas prowadzenia inwestyciji. Jezeli inwestycja wymaga usunigecia drzew lub krzewdw musi sie liczyC
z uzyskaniem zgody administracyjnej oraz z optatq. W trakcie warsztatow uczestnicy wychodzqg w teren
uczq sie jak wykonac pomiar, obliczajq optaty oraz dowiadujq sie jakie warunki trzeba spetnic,

aby unikngC€ ewentualnej kary administracyjnej.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- do kogo przedsiebiorca lub osoba fizyczna sktada wniosek zgode o usuniecie drzewa
lub krzewu z posesji?

- kiedy nie wymaga sie zgody na usuniecie drzewa lub krzewu?

- kiedy wymaga sie optaty?

- kiedy obciqza sie karg?

- gdzie trafiajqg pienigdze z optat i kar?

- jakie jest przeznaczenie zgromadzonych pieniedzy z optat i kar?




PANTA RHEI - O ZMIENNOSCI WARTOSCI

PIENIADZA W CZASIE

Tytut warsztatow: ,,Panta rhei — o zmiennosci wartosci pienigdza w czasie
Osoba prowadzqgca: dr Natalia Swidynska

Gtownymi celami warsztatow sq:
« wskazanie gtdwnych czynnikdw wywotujgcych zmiennoS¢ wartosSci pienigdza w czasie
(inflacja jako jedne z nich),
« omowienie zwigzku zachodzqcego miedzy inwestowaniem, a czasem — pieniqdz jako funkcja czasu,
. zapoznanie z problematykq wartoéci przysztej pienigdza (oprocentowanie, stopa procentowa,
kapitalizacja odsetek),
« zapoznanie z problematykqg wartosci biezqcej pienigdza — dyskontowanie jako zabieg odwrotny N
do kapitalizacji (dyskontowanie, stopa dyskontowa, dyskonto), \ L
« omowienie podstawowych metod oceny projektdw gospodarczych — okres zwrotu z inwestycji
i warto$é biezgca netto. o
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Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- jak na zmiane wartosci pienigdza wptywa czas?

- jaka jest roéznica miedzy wartosciq przysziqg a wartosciq biezqcq pienigdza?

- czym jest stopa procentowaq, co ksztattuje jej poziom i jak jej wielkoSci wptywa
na optacalnos¢ inwestycji?

- czym jest dyskontowanie (i stopa dyskontowa)?

- jakie sqg podstawowe metody oceny optacalnosci projektéw gospodarczych
| na czym polegajqg?
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PRZEDSIEBIORCZOSC

| ZARZADZANIE PROJEKTAMI

Tytut warsztatdéw: ,,Przedsiebiorczosé i zarzgdzanie projektami”
Osoba prowadzqgca: dr Joanna Zielihska-Szczepkowska

Gtownymi celami warsztatow sq:
« zapoznanie uczestnikdw z elementami przygotowania biznesplandw,
« poznanie regut i Ewiczenie kreatywnego rozwiqgzywania problemow biznesowych wedtug metody Design Thinking.

Podczas warsztatdw uczestnicy bedqg mieli okazje pozna€ najwazniejsze elementy tworzenia biznesplandw,
zarbwno w teorii, jak i w praktyce. Utworzone na potrzeby zajec€ zespoty projektowe bedg miaty okazje
zastanowi€ sie nad ich rolg w rozwijaniu biznesu. Stuchacze otrzymajqg wiedze na temat tworzenia celdw projektu
oraz sposobu ich mierzenia. Ponadto nauczg sie jak rozwigzywac problemy oraz charakteryzowac potrzeby
swoich klientdw. Zajecia bedq realizowane przy wsparciu i prezentacji wyktadowcy, a takze poprzez

tworczq pracq ucznidw nad poszczegdlnymi elementami projektu, wykorzystujgcq ich zdolnoSci manualne,
oratorskie i spoteczne.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest projekt?

- jakq role petni zespot projektowy w budowaniu efektywnego biznesu?

- jak skonstruowac cele projektu tak aby byty one SMART?

- jak najpetniej scharakteryzowac klienta mojego przysztego biznesu — jakie sq jego
potrzeby i oczekiwania? Jak moge na nie odpowiedzieC?



PRZYCHODY | KOSZTY FIRMY

— CZYLI JAK POLICZYC SWOJ ZYSK?

Tytut warsztatéw: ,,Przychody i koszty firmy — czyli jak policzy¢ swoj zysk?”
Osoba prowadzgca: dr Kamil Kotlinski

Gtownymi celami warsztatow sq:

« przekazanie uczestnikom wiedzy na temat tego, co to sq przychody, koszty state,
koszty zmienne, zysk oraz stratq,

« przyswojenie elementdw rachunku zysku i strat.

Podczas warsztatéw uczestnicy dokonajq kalkulaciji zyskdw i strat przedsiebiorstwa. Dowiedzq sig,
czym sie rozniq koszty state od kosztdw zmiennych. Sprawdzqg fakt, ze pewne koszty przedsigbiorstwo
ponosi nawet wtedy, kiedy nic nie sprzeda. Przekonaijq sig, co to sq efekty skali. Uczestnicy przeCwiczqg
umiejetnoS¢ pracy w grupie, kreatywnos¢, umiejetnos¢ syntezy wynikdow przeprowadzonych badan,
przyswojg elementy rachunku zysku i strat oraz przeCwiczg umiejetnosS¢ wystgpien publicznych.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:
- co to jest koszt staty?

- co to jest koszt zmienny?

- czy sie rozni przychdd od zysku?

- czy rozmiary dziatalnoSci gospodarczej majg znaczenie?

- co to sq efekty skali?
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STATYSTYKA NA WESOtrO

Tytut warsztatow: ,,Statystyka na wesoto”
Osoba prowadzqca: dr Matgorzata Grzywinska-Rqgpca, dr Aleksandra Olejarz-Wahba

Gtownymi celami warsztatow sq:
 zapoznanie uczestnikdw z zasadami gromadzenia danych statystycznych,
« poznanie regut oraz cwiczenie sposobdw analizy danych statystycznych.

Podczas warsztatdw uczestnicy bedg mieli okazje zapoznacl sie podstawowymi zrodtami danych
statystycznych wychodzqc z zatozeniq, ze wszyscy mamy do czynienia z danymi statystycznymi
codziennie i przez cate zycie - nawet jesli nie jesteSmy analitykami! Uczestnikom zostanie przekazana
wiedza w zakresie klasyfikacji zbiordw danych, z uwzglednieniem rodzajoéw cech statystycznych.
Zatozeniem zajec jest zaprezentowanie w sposob przejrzysty i z humorem wiedzy na temat wnioskowania
statystycznego. Uczestnicy poznajg podstawowe pojecia statystyczne. Forma prezentacji wzbogacona
zostanie przez Cwiczenia, umozliwiajgce przeniesienie zdobytej wiedzy na grunt praktyczny.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- jak analizowa¢ dane z préb statystycznych?

- jak wykorzysta¢ proby po poszukiwaniu cech w catej populaciji?

- jak skutecznie weryfikowac hipotezy?

- jakich bteddw nie nalezy popetniac przy przeprowadzaniu analiz statystycznych?
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W JAKI SPOSOB MOZNA OGRANICZYC SKUTKI

KRYZYSU EKONOMICZNEGO?

Tytut warsztatéw: ,,W jaki sposdb mozna ograniczy¢ skutki kryzysu ekonomicznego?
Osoba prowadzqca: dr Jarostaw Nazarczuk

Gtownymi celami warsztatow sq:

« zapoznanie uczestnikdw z przeglgdem najczestszych kryzyséw ekonomicznych na Swiecie
oraz ich uwarunkowaniami,

« zapoznanie uczestnikdw z instrumentami pozwalajgcymi panstwu na ograniczenie
negatywnych skutkéw kryzysu ekonomicznego,

« praktyczne wykorzystanie zdobyte] wiedzy w grywalizaciji polegajqcej na praktycznym zastosowaniu
instrumentdw w symulaciji komputerowe.

Uczestnicy warsztatu bedg mogli wcieli€ sie w grono doradcze przy KPRM, ktére bedzie proponowato podijecie
okreSlonych dziatah ograniczajgcych skale negatywnych nastepstw, wywotanych kryzysem ekonomicznym.
Po przedstawieniu przeciwnika — kryzysu - oraz skali jego nastepstw dla symulowanej gospodarki,

uczestnicy bedq mogli zbudowac¢ wtasny scenariusz zmian, ograniczajgcy negatywne skutki w gospodarce
wywotane kryzysem. Czy kazdemu sie uda? Ktoéry zespot osiggnie najlepszy wynik?

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest kryzys?

- jakie rodzaje kryzysdw wystepujq najczesciej na Swiecie?

- jakie sg gtdbwne nastepstwa kryzysu?

- jakimi instrumentami panstwo moze starac sie ograniczyC negatywne skutki kryzysu?



WPLYW INFLUENCEROW NA NASZE ZAKUPY

Tytut warsztatow: ,,Wptyw influenceréw na nasze zakupy”
Osoba prowadzqgca: dr Katarzyna Andruszkiewicz

Gtownymi celami warsztatow sq:

« zapoznanie uczestnikdw z pojeciem influencer marketingu,

 poznanie regut influencer marketingu oraz jego wptywu na decyzje podejmowane
szczegOlnie wsréd mitodych konsumentow.

Podczas warsztatédw uczestnicy poznajg mechanizmy i zasady promocji stosowane w influencer marketingu.
Wspdblnie przyjrzymy sie kontom popularnych influenceré4w na Facebooku, Instagramie i You Tubie,
zastanawiajqgc sie do jakich segmentdw konsumenckich kierowany jest ich przekaz. Zajecia bedq miaty
charakter warsztatu, bazujgcego w duzej mierze na spostrzezeniach i doSwiadczeniach uczestnikdw,
ktére potgczymy i podsumujemy wnioskami opartymi o teorie wywodzqgce sie z podstaw marketingu.

Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

- czym jest infulencer marketing?

- jakie sqg metody komunikaciji influencerdw w internecie?

- czym sg segmenty rynku?

- w jaki sposdb dopasowywany jest przekaz marketingowy kierowany do poszczegblnych segmentow?
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