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NA WYDZIALE NAUK EKONOMICZNYCH!
Akademia Młodego Ekonomisty (AME) to program edukacji 

ekonomicznej skierowanej do uczniów szkół średnich 
województwa warmińsko-mazurskiego, prowadzony przez 

Wydział Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu 
Warmińsko-Mazurskiego w Olsztynie.

W ramach udziału w Akademii każda szkoła otrzymuje 
możliwość BEZPŁATNEJ REALIZACJI 2-3 WARSZTATÓW

prowadzonych przez Wykładowców Wydziału Nauk 
Ekonomicznych UWM na terenie Szkoły oraz podczas wizyty 
Uczniów na Wydziale. Problematyka zajęć koncentruje się 

wokół ciekawych zagadnień z zakresu ekonomii i zarządzania. 
Tematykę warsztatów do realizacji wybierają uczniowie

wraz z nauczycielami. Średnia liczebność grupy
wynosi 20-30 osób.

Uczestnicy Akademii otrzymują karty zaliczeń, a program 
kończy się wręczeniem certyfikatów ukończenia Akademii 
Młodego Ekonomisty. Warunkiem otrzymania Certyfikatu

jest uczestnictwo w zajęciach realizowanych
w obu semestrach.



HISTORIA
AKADEMII MŁODEGO EKONOMISTY

Akademia funkcjonuje od kwietnia 2017 roku. Inicjatorką
i osobą czuwającą nad realizacją projektu od początku jego 

istnienia była dr hab. Mariola Grzybowska-Brzezińska.

Inauguracja pierwszej edycji „Akademii Młodego 
Ekonomisty” odbyła się 11.04.2017 r. w II Liceum 

Ogólnokształcącym im. K. I. Gałczyńskiego w Olsztynie. 
Oficjalnego otwarcia dokonał Dziekan Wydziału Nauk 

Ekonomicznych prof. dr hab. Roman Kisiel, prof. zw.
oraz Dyrektor II LO w Olsztynie mgr Krzysztof Wiśniewski.

W uroczystości uczestniczyli również mgr Magdalena Korzeb, 
nauczyciel przedmiotu „Przedsiębiorczość”, organizator 
i opiekun grupy 32 słuchaczy pierwszej edycji Akademii 

(chętnych było dwukrotnie więcej) oraz dr Tomasz Wierzejski, 
Prodziekan Wydziału Nauk Ekonomicznych, który wręczył 

wszystkim młodym adeptom ekonomii karty zaliczeń. 
Najważniejszą osobą w tym dniu była jednak dr Izabela 

Zabielska, prowadząca pierwszy warsztat pt. „Prowadzenie 
własnej działalności gospodarczej”. Zajęcia miały charakter 

praktyczny, angażujący wszystkich uczniów.

Zajrzyj tutaj
po więcej!



Projekt Akademi Młodego Ekonomisty

wpisuje się w strategiczny cel Wydziału Nauk Ekonomicznych,

jakim jest propagowanie wiedzy ekonomicznej

na Warmii i Mazurach, oraz pozwala na zapoznanie się

młodzieży z regionu z ofertą i atutami naszego Wydziału.



Tytuł warsztatów: Cracking the cultural code in international business
Osoba prowadząca: dr Dominika Kuberska

Głównymi celami warsztatów są:
Warsztaty pt. „Cracking the cultural code in international business” („Rozszyfrowanie kodu kulturowego
w biznesie międzynarodowym”) mają na celu uświadomienie uczniom, jak różnice kulturowe wpływają
na działalność firm na rynku międzynarodowym. Podczas warsztatów uczniowie nauczą się analizować
specyfikę kulturową różnych krajów oraz dostosowywać produkty i strategie marketingowe do lokalnych
preferencji.

Do głównych celów warsztatów zalicza się:
• kształtowanie kompetencji międzykulturowych,
• zrozumienie wpływu kultury na różne wymiary działań podejmowanych w biznesie międzynarodowym,
• rozwijanie umiejętności analizy rynków zagranicznych i projektowania strategii dostosowania produktów.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest kultura i jakie są jej wymiary?
- czym różni się komunikacja w zależności od kultury, z której się wywodzimy?
- jak otoczenie wpływa na działalność przedsiębiorstw?
- skąd czerpać informacje na temat różnic kulturowych?
- dlaczego dostosowywanie produktów do lokalnych rynków jest kluczowe dla sukcesu

na rynku międzynarodowym?

zajęcia w jęz. PL lub ANG
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Tytuł warsztatów: „Czas Na Pieniądz”
Osoba prowadząca: dr Karol Wojtowicz

Każdy z nas ma na co dzień do czynienia z gotówką. Zaczynając od zwykłych
zakupów, płatności elektronicznych, wymianę walut obcych i innych. Każda taka
transakcja niesie ze sobą ryzyko, że środek płatniczy którym się posługujemy może
być fałszywy. Ponadto nadmiar gotówki który znajduje się w naszym portfelu
powinien zostać w odpowiedni sposób zainwestowany.

Warsztaty „Czas Na Pieniądz” wychodzą naprzeciw tym problemom. Spotkanie
poświęcone jest ciekawym aspektom związanym z zabezpieczeniami banknotów.
Ponadto słuchacze poznają wybrane sposoby pomnażania kapitału, a także będą
mieli możliwość zweryfikowania swoich skłonności do ryzyka w praktyce.

Głównymi celami warsztatów są:
• nabycie umiejętności związanych z oceną autentyczności banknotów,
• przedstawienie najważniejszych zabezpieczeń banknotów,
• prezentacja alternatywnych sposobów inwestowania
  (np. dzieła sztuki, złoto, przedmioty kolekcjonerskie i inne),
• ocena ryzyka inwestycyjnego w formie gry symulacyjnej. 
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Tytuł warsztatów: „Czy ekonomiści grają w gry?”
Osoba prowadząca: dr Marcin Bogdański

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z istotą problemu rzadkości i jego konsekwencjami w życiu gospodarczym

i społecznym,
• wskazanie różnych strategii rozwiązywania problemu rzadkości w oparciu o teorie racjonalnych

oczekiwań i teorię gier.

W trakcie warsztatów uczestnicy poznają istotne ograniczenia, jakie w życiu gospodarczym i społecznym
stawia przed nami problem rzadkości. Nasze potrzeby są nieograniczone, a zasoby skończone. To rodzi konflikty.
Wygra je ten, kto lepiej zna motywy i zamiary przeciwników. Jak zwiększyć szanse na sukces? Jak wykorzystać
racjonalne działania konkurentów, aby powiększyć nasze korzyści? Czy zawsze musi być ktoś przegrany?
Na te i inne pytania odpowiada teoria gier. Wcielając się w rolę samorządowców i przedsiębiorców uczestnicy
warsztatów poznają zasady maksymalizacji korzyści w sytuacjach konfliktowych przy podejmowaniu decyzji
z zakresu administracji publicznej. A więc zagrajmy, bo życie jest grą!

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- na czym polega problem rzadkości?
- jakie są jego konsekwencje?
- jak racjonalnie podejmować decyzje?
- czy działanie logiczne jest zawsze „ekonomiczne”?
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Tytuł warsztatów: „Design Thinking - metoda twórczego rozwiązywania problemów”
Osoba prowadząca: dr Joanna Zielińska-Szczepkowska

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z metodą Design Thinking,
• praktyczne zastosowanie wiedzy podczas Design Thinking game.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję poznać najważniejsze etapy metody
Design Thinking od empatii poprzez definiowanie problemu, generowanie pomysłów,
budowanie prototypów po testowanie. Po części teoretycznej słuchacze wezmą udział w części
praktycznej – Design Thinking game, podczas której zespoły na podstawie uprzednio przygotowanej
instrukcji – gry będą w sposób twórczy rozwiązywać konkretne problemy ze swojego otoczenia
i tworzyć innowacyjne rozwiązania. Kreatywność, otwartość, brak utartych schematów, a także
pozytywne nastawienie w myśl zasady „nauka przez zabawę” – mile widziane.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest Design Thinking?
- jakie są etapy i sposoby myślenia w Design Thinking?
- gdzie można stosować metodę Design Thinking?
- jak można twórczo rozwiązać określony problem korzystając z Design Thinking?
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Tytuł warsztatów: „Elementy zarządzania strategicznego”
Osoba prowadząca: dr Marek Siemiński

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z problematyką zarządzania strategicznego,
• poznanie podstawowych obszarów zarządzania strategicznego,
• omówienie kluczowych metod zarządzania strategicznego.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję poznać teoretyczne i praktyczne uwarunkowania
zarządzania strategicznego, jego obszarów oraz podstawowych metod wykorzystywanych
we współczesnych organizacjach. Następnie w oparciu prosty przykład praktyczny (case study)
dokonają samodzielnej oceny przedsięwzięcia z wykorzystaniem metody zintegrowanej SWOT.
Teoretyczne i praktyczne ujęcie zajęć pozwala w sposób dynamiczny, ciekawy, a jednocześnie
merytoryczny zapoznać się z jednym z głównych nurtów zarządzania biznesem we współczesnej organizacji.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest zarządzanie strategiczne?
- jakie są jego główne obszary?
- jakie są podstawowe narzędzia analizy strategicznej?
- jak skutecznie przygotować analizę strategiczną?
- jakich błędów powinno się unikać w trakcie opracowywania strategii organizacji?
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Tytuł warsztatów: „: Emocje na zakupach.”
Osoba prowadząca: dr Katarzyna Andruszkiewicz

Cel warsztatów:
• uświadomienie uczniom w jaki sposób emocje wpływają na decyzje zakupowe.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- jak wygląda proces podejmowania decyzji przez konsumentów?
- czym jest ekonomia behawioralna?
- jakie są rodzaje potrzeb konsumenckich?
- jakie emocje dominują w przekazie reklamowym?
- w jaki sposób poszczególne emocje wpływają na nasze zakupy?
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Tytuł warsztatów: „Finanse zawodowych klubów sportowych”
Osoba prowadząca: dr Artur Wyszyński

Głównymi celami warsztatów są:
• przekazanie wiedzy na temat aspektów ekonomiczno-finansowych

funkcjonowania przedsiębiorstw prowadzących męskie i żeńskie zawodowe kluby piłki nożnej
we współczesnej gospodarce,

• poznanie źródeł finansowania działalności klubów,
• zastosowanie w praktyce wybranych metod i wskaźników finansowych wykorzystywanych
• przez analityków i krajowe (PZPN) i zagraniczne związki sportowe (UEFA) do oceny sytuacji
• finansowej klubu. Podczas warsztatów uczestnicy będą mogli na podstawie danych finansowych,
• przeprowadzić ocenę sytuacji finansowej wybranego klubu.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- jakie są cele funkcjonowania zawodowych klubów sportowych?
- jakie są źródła finansowania?
- jakie są metody analizy sytuacji finansowej? W jaki sposób dokonywana jest ocena sytuacji

finansowej przez Europejską Federację Piłki Nożnej – UEFA przy dopuszczeniu klubów
do rozgrywek krajowych i europejskich?
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Tytuł warsztatów: „Od chaosu do sukcesu - Twoja pierwsza fabryka – organizacja pracy przedsiębiorstwa.”
Osoba prowadząca: mgr Magdalena Łada

Wejdź w rolę menedżera i sprawdź, czy potrafisz doprowadzić fabrykę do sukcesu!
Warsztaty „Od chaosu do sukcesu - Twoja pierwsza fabryka” mają na celu zapoznanie uczniów
z podstawami organizacji pracy, zarządzania produkcją oraz podejmowania decyzji ekonomicznych
i innowacyjnych w przedsiębiorstwie.

Głównymi celami warsztatów są:
• zrozumienie znaczenia organizacji pracy i zarządzania procesem produkcyjnym,
• doświadczenie różnicy między chaosem a dobrze zorganizowaną produkcją,
• poznanie podstaw lean management oraz podejmowania decyzji ekonomicznych
   i innowacyjnych w przedsiębiorstwie.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- jak zorganizować pracę zespołu, aby produkcja była szybka i efektywna?
- dlaczego dobrze zorganizowany proces produkcyjny jest kluczem do sukcesu firmy?
- jak podejmowanie decyzji ekonomicznych i wdrażanie innowacji wpływa

na wyniki przedsiębiorstwa?
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Tytuł warsztatów: „Rynek kapitałowy – istota i zasady funkcjonowania.”
Osoba prowadząca: dr Łukasz Markowski

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z podstawowymi pojęciami związanymi z tematyką rynku kapitałowego,
• zapoznanie uczestników z zasadami funkcjonowania giełdy oraz uświadomienie ryzyka

wiążącego się z inwestycjami na rynku kapitałowym.

Podczas części wykładowej uczestnicy będą mieli okazję dowiedzieć się, co to jest rynek kapitałowy
i jaką pełni rolę we współczesnej gospodarce. Uczniowie dowiedzą się, jakie są rodzaje instrumentów
finansowych oraz poznają instytucje rynku kapitałowego w Polsce. Przedstawione zostaną również zasady
funkcjonowania giełdy oraz czynniki determinujące decyzje inwestycyjne. W części warsztatowej uczniowie
wcielą się w rolę potencjalnych inwestorów. Podczas gry będą musieli podejmować decyzje dotyczące
kupna lub sprzedaży akcji spółek giełdowych na podstawie ukazujących się informacji
,,w czasie rzeczywistym”.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- co to jest rynek kapitałowy i jaką pełni rolę?
- jakie czynniki determinują podjęcie decyzji inwestycyjnej?
- jakie ryzyko niesie ze sobą inwestycja na rynku kapitałowym?
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Tytuł warsztatów: „Inflacja – czy i jak można z nią walczyć?”
Osoba prowadząca: dr Wioletta Wierzbicka

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z podstawowymi pojęciami związanymi z tematyką inflacji,
• uświadomienie uczestnikom, jak wiele czynników wpływa na poziom inflacji w danym kraju

i jak trudnym zadaniem jest „walka z inflacją”.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję dowiedzieć się co to jest inflacja, deflacja czy hiperinflacja.
Poznają główne przyczyny i skutki inflacji. Nauczą się obliczać stopę inflacji i na podstawie jej wartości
określać rodzaj inflacji. Dowiedzą się również, czym różni się płaca nominalna od realnej. Uczestnicy warsztatów
będą mieli okazję wcielić się w rolę przedstawicieli Ministerstwa Finansów oraz Rady Polityki Pieniężnej
i zaproponować rozwiązania, które mogłyby przyczynić się do ograniczenia inflacji w Polsce. Czy poradzą sobie
z tym trudnym zadaniem, zanim jeszcze poznają sposoby walki z inflacją wynikające z teorii ekonomii?

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
− co to jest inflacja i siła nabywcza pieniądza?
− jakie są główne przyczyny i skutki inflacji?
− co to jest stopa inflacji i jak ją obliczyć?
− jak Bank Centralny i rząd mogą przeciwdziałać inflacji?
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Tytuł warsztatów: „Jakie są korzyści z posługiwania się wspólną walutą (euro)?
Osoba prowadząca: dr Kamil Kotliński

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z problematyką wymiany walut,
• ćwiczenie umiejętności matematycznych,
• przekonanie się w praktyce, jakie najważniejsze korzyści daje wspólna waluta euro.

Uczniowie wcielają się w przedsiębiorców z różnych krajów. Każdy uczestnik dostaje indywidualne zadanie
do wykonania wymagające posługiwania się różnymi walutami oraz zestaw rekwizytów umożliwiających
wykonanie tego zadania. Partnerami w tych „międzynarodowych” transakcjach są inni uczestnicy.
Uczniowie korzystają z materiałów i rekwizytów przygotowanych przez pracowników Wydziału Nauk
Ekonomicznych, jak również z pomocy osoby prowadzącej.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
− co to jest kurs walutowy?
− jakie konsekwencje niesie posługiwanie się różnymi walutami?
− jakie są korzyści z posługiwania się wspólną walutą (euro)?
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12JAK NIE DAĆ SIĘ OSZUKAĆ STATYSTYCE
W MEDIACH?

Tytuł warsztatów: „Jak nie dać się oszukać statystyce w mediach?”
Osoba prowadząca: dr Agnieszka Zawadzka

Głównymi celami warsztatów są:
• rozwinięcie umiejętności krytycznego odbioru 

informacji statystycznych w mediach,
• zapoznanie uczestników z najczęstszymi formami 

manipulacji danymi i wykresami,
• pokazanie praktycznych zastosowań statystyki

w analizie codziennych informacji.

Codziennie spotykamy się z liczbami i wykresami
– w wiadomościach, reklamach, raportach. Statystyka 
dodaje im powagi i obiektywności, ale często może 
zostać użyta w sposób manipulacyjny.

Podczas warsztatów licealiści w przystępny
i interaktywny sposób poznają najczęstsze triki 
stosowane w przekazach medialnych:
• różnicę między średnią a medianą,
• manipulację skalą na wykresach,
• błędne wnioskowanie z korelacji,
• interpretację wyników badań na małych próbach.

Zajęcia będą miały formę praktycznych ćwiczeń i gier 
symulacyjnych, w których uczestnicy będą sami 
analizować dane, tworzyć własne nagłówki prasowe
i oceniać rzetelność prezentowanych informacji.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi 
na pytania:
- dlaczego średnia i mediana mogą prowadzić

do różnych wniosków?
- jak rozpoznać manipulację wykresami?
- czym różni się korelacja od przyczynowości?
- dlaczego wyniki badań na małej próbie

nie są wiarygodne?
- jak krytycznie oceniać dane podawane w mediach

i reklamach?



Tytuł warsztatów: „Kierowanie karierą zawodową na współczesnym rynku pracy”
Osoba prowadząca: dr Agnieszka Stanowicka

Głównymi celami warsztatów są:
• uświadomienie uczniom  potrzeby zaplanowania własnej kariery zawodowej.
• zidentyfikowanie własnych predyspozycji zawodowych. 
• ocena najważniejszych aspektów pracy zawodowej.
• stworzenie własnej hierarchii wartości w życiu (wskazanie miejsca pracy wśród tych wartości).
• uświadomienie uczniom dynamicznych zmian, jakie zachodzą na rynku pracy

oraz konieczności dostosowywania się do nich, a w efekcie potrzeby uczenia się
przez całe życie

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania: 
- czym jest kariera zawodowa i dlaczego warto ją zaplanować?
- do wykonywania jakich zawodów mam predyspozycje?
- jakie są najważniejsze aspekty pracy? Które z nich są dla mnie najważniejsze?
- jakie są najważniejsze wartości w życiu człowieka? Jakie w ich hierarchii miejsce zajmuje

w moim przypadku praca? Czy może się to zmieniać w dalszej części życia?
Pod wpływem jakich czynników?

- jakie zmiany następują na współczesnym rynku pracy?
Na co trzeba być na nim przygotowanym?
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Tytuł warsztatów: „Modele biznesu w zarządzaniu”
Osoba prowadząca: dr Marek Siemiński

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z problematyką modeli biznesu,
• poznanie reguł oraz ćwiczenie sposobów skutecznego projektowania modelu biznesu.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję poznać teoretyczne i praktyczne
uwarunkowania oraz budowę modeli biznesu. Następnie w oparciu o Model Business Canvas
dokonają samodzielnej oceny modelu biznesu gry Smashing Four. Teoretyczne i praktyczne ujęcie
zajęć pozwala w sposób dynamiczny, ciekawy, a jednocześnie merytoryczny zapoznanie się
z jednym z głównych nurtów zarządzania biznesem we współczesnej organizacji.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest model biznesu?
- jakie są jego główne elementy składowe?
- jak skutecznie przygotować model biznesu?
- jakich błędów powinno się unikać przy budowie modelu biznesu?
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Tytuł warsztatów: „: Nie istnieje coś takiego, jak darmowe obiady! – o opłatach środowiskowych
Osoba prowadząca: dr hab. inż. Mirosława Witkowska – Dąbrowska

Głównymi celami warsztatów są:
• uświadomienie uczestnikom, że środowisko nie jest dobrem wolnym,
• wskazanie na problem „tragedii wspólnego pastwiska”,
• zapoznanie uczestników z problemem wliczania kosztów ochrony środowiska do produkcji i usług.

W trakcie warsztatów uczestnicy poznają jedną z opłat środowiskowych, która obciąża przedsiębiorcę
podczas prowadzenia inwestycji. Jeżeli inwestycja wymaga usunięcia drzew lub krzewów musi się liczyć
z uzyskaniem zgody administracyjnej oraz z opłatą. W trakcie warsztatów uczestnicy wychodzą w teren
uczą się jak wykonać pomiar, obliczają opłaty oraz dowiadują się jakie warunki trzeba spełnić,
aby uniknąć ewentualnej kary administracyjnej.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- do kogo przedsiębiorca lub osoba fizyczna składa wniosek zgodę o usuniecie drzewa

lub krzewu z posesji?
- kiedy nie wymaga się zgody na usunięcie drzewa lub krzewu?
- kiedy wymaga się opłaty?
- kiedy obciąża się karą?
- gdzie trafiają pieniądze z opłat i kar?
- jakie jest przeznaczenie zgromadzonych pieniędzy z opłat i kar? 
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Tytuł warsztatów: „Panta rhei – o zmienności wartości pieniądza w czasie
Osoba prowadząca: dr Natalia Świdyńska

Głównymi celami warsztatów są:
• wskazanie głównych czynników wywołujących zmienność wartości pieniądza w czasie

 (inflacja jako jedne z nich),
•  omówienie związku zachodzącego między inwestowaniem, a czasem – pieniądz jako funkcja czasu,
•  zapoznanie z problematyką wartości przyszłej pieniądza (oprocentowanie, stopa procentowa,

 kapitalizacja odsetek),
•  zapoznanie z problematyką wartości bieżącej pieniądza – dyskontowanie jako zabieg odwrotny

 do kapitalizacji (dyskontowanie, stopa dyskontowa, dyskonto),
•  omówienie podstawowych metod oceny projektów gospodarczych – okres zwrotu z inwestycji

 i wartość bieżąca netto.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- jak na zmianę wartości pieniądza wpływa czas?
- jaka jest różnica między wartością przyszłą a wartością bieżącą pieniądza?
- czym jest stopa procentowa, co kształtuje jej poziom i jak jej wielkości wpływa

na opłacalność inwestycji?
- czym jest dyskontowanie (i stopa dyskontowa)?
- jakie są podstawowe metody oceny opłacalności projektów gospodarczych

i na czym polegają?
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Tytuł warsztatów: „Przedsiębiorczość i zarządzanie projektami”
Osoba prowadząca: dr Joanna Zielińska-Szczepkowska

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z elementami przygotowania biznesplanów,
• poznanie reguł i ćwiczenie kreatywnego rozwiązywania problemów biznesowych według metody Design Thinking.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję poznać najważniejsze elementy tworzenia biznesplanów,
zarówno w teorii, jak i w praktyce. Utworzone na potrzeby zajęć zespoły projektowe będą miały okazję
zastanowić się nad ich rolą w rozwijaniu biznesu. Słuchacze otrzymają wiedzę na temat tworzenia celów projektu
oraz sposobu ich mierzenia. Ponadto nauczą się jak rozwiązywać problemy oraz charakteryzować potrzeby
swoich klientów. Zajęcia będą realizowane przy wsparciu i prezentacji wykładowcy, a także poprzez
twórczą pracą uczniów nad poszczególnymi elementami projektu, wykorzystującą ich zdolności manualne,
oratorskie i społeczne.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest projekt?
- jaką rolę pełni zespół projektowy w budowaniu efektywnego biznesu?
- jak skonstruować cele projektu tak aby były one SMART?
- jak najpełniej scharakteryzować klienta mojego przyszłego biznesu – jakie są jego
   potrzeby i oczekiwania? Jak mogę na nie odpowiedzieć?
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18PRZYCHODY I KOSZTY FIRMY
– CZYLI JAK POLICZYĆ SWÓJ ZYSK?

Tytuł warsztatów: „Przychody i koszty firmy – czyli jak policzyć swój zysk?”
Osoba prowadząca: dr Kamil Kotliński

Głównymi celami warsztatów są:
• przekazanie uczestnikom wiedzy na temat tego, co to są przychody, koszty stałe,

koszty zmienne, zysk oraz strata,
• przyswojenie elementów rachunku zysku i strat.

Podczas warsztatów uczestnicy dokonają kalkulacji zysków i strat przedsiębiorstwa. Dowiedzą się,
czym się różnią koszty stałe od kosztów zmiennych. Sprawdzą fakt, że pewne koszty przedsiębiorstwo
ponosi nawet wtedy, kiedy nic nie sprzeda. Przekonają się, co to są efekty skali. Uczestnicy przećwiczą
umiejętność pracy w grupie, kreatywność, umiejętność syntezy wyników przeprowadzonych badań,
przyswoją elementy rachunku zysku i strat oraz przećwiczą umiejętność wystąpień publicznych.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
− co to jest koszt stały?
− co to jest koszt zmienny?
− czy się różni przychód od zysku?
− czy rozmiary działalności gospodarczej mają znaczenie?
− co to są efekty skali?



Tytuł warsztatów: „Statystyka na wesoło”
Osoba prowadząca: dr Małgorzata Grzywińska-Rąpca, dr Aleksandra Olejarz-Wahba

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z zasadami gromadzenia danych statystycznych,
• poznanie reguł oraz ćwiczenie sposobów analizy danych statystycznych.

Podczas warsztatów uczestnicy będą mieli okazję zapoznać się podstawowymi źródłami danych
statystycznych wychodząc z założenia, że wszyscy mamy do czynienia z danymi statystycznymi
codziennie i przez całe życie - nawet jeśli nie jesteśmy analitykami! Uczestnikom zostanie przekazana
wiedza w zakresie klasyfikacji zbiorów danych, z uwzględnieniem rodzajów cech statystycznych.
Założeniem zajęć jest zaprezentowanie w sposób przejrzysty i z humorem wiedzy na temat wnioskowania
statystycznego. Uczestnicy poznają podstawowe pojęcia statystyczne. Forma prezentacji wzbogacona
zostanie przez ćwiczenia, umożliwiające przeniesienie zdobytej wiedzy na grunt praktyczny.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- jak analizować dane z prób statystycznych?
- jak wykorzystać próby po poszukiwaniu cech w całej populacji?
- jak skutecznie weryfikować hipotezy?
- jakich błędów nie należy popełniać przy przeprowadzaniu analiz statystycznych?
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Tytuł warsztatów: „W jaki sposób można ograniczyć skutki kryzysu ekonomicznego?
Osoba prowadząca: dr Jarosław Nazarczuk

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z przeglądem najczęstszych kryzysów ekonomicznych na świecie

oraz ich uwarunkowaniami,
• zapoznanie uczestników z instrumentami pozwalającymi państwu na ograniczenie

negatywnych skutków kryzysu ekonomicznego,
• praktyczne wykorzystanie zdobytej wiedzy w grywalizacji polegającej na praktycznym zastosowaniu

instrumentów w symulacji komputerowej.

Uczestnicy warsztatu będą mogli wcielić się w grono doradcze przy KPRM, które będzie proponowało podjęcie
określonych działań ograniczających skalę negatywnych następstw, wywołanych kryzysem ekonomicznym.
Po przedstawieniu przeciwnika – kryzysu - oraz skali jego następstw dla symulowanej gospodarki,
uczestnicy będą mogli zbudować własny scenariusz zmian, ograniczający negatywne skutki w gospodarce
wywołane kryzysem. Czy każdemu się uda? Który zespół osiągnie najlepszy wynik?

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest kryzys?
- jakie rodzaje kryzysów występują najczęściej na świecie?
- jakie są główne następstwa kryzysu?
- jakimi instrumentami państwo może starać się ograniczyć negatywne skutki kryzysu?

W JAKI SPOSÓB MOŻNA OGRANICZYĆ SKUTKI
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Tytuł warsztatów: „Wpływ influencerów na nasze zakupy”
Osoba prowadząca: dr Katarzyna Andruszkiewicz

Głównymi celami warsztatów są:
• zapoznanie uczestników z pojęciem influencer marketingu,
• poznanie reguł influencer marketingu oraz jego wpływu na decyzje podejmowane

szczególnie wśród młodych konsumentów.

Podczas warsztatów uczestnicy poznają mechanizmy i zasady promocji stosowane w influencer marketingu.
Wspólnie przyjrzymy się kontom popularnych influencerów na Facebooku, Instagramie i You Tubie,
zastanawiając się do jakich segmentów konsumenckich kierowany jest ich przekaz. Zajęcia będą miały
charakter warsztatu, bazującego w dużej mierze na spostrzeżeniach i doświadczeniach uczestników,
które połączymy i podsumujemy wnioskami opartymi o teorie wywodzące się z podstaw marketingu.

Podczas warsztatów uczestnicy uzyskają odpowiedzi na pytania:
- czym jest infulencer marketing?
- jakie są metody komunikacji influencerów w internecie?
- czym są segmenty rynku?
- w jaki sposób dopasowywany jest przekaz marketingowy kierowany do poszczególnych segmentów?
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