Tytut warsztatow: Emocje na zakupach

Osoba prowadzgca: dr Katarzyna Andruszkiewicz

Cel warsztatéw:

- Uswiadomienie uczniom w jaki sposob emocje wptywajg na decyzje zakupowe
Podczas warsztatow uczestnicy uzyskajg odpowiedzi na pytania:

e Jak wyglada proces podejmowania decyzji przez konsumentow?
e Czym jest ekonomia behawioralna?

e Jakie sg rodzaje potrzeb konsumenckich?

e Jakie emocje dominujg w przekazie reklamowym?

e W jaki sposob poszczegdlne emocje wplywajg na nasze zakupy?



